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MOTTO

Lakukan apapun yang kamu sukai, jadilah konsisten,
dan sukses akan datang dengan sendirinya.

Jalan terbaik dalam mencari kawan adalah Rita harus
berlaku sebagai kawan.

Orang ydng meremehkan Anda adalah ovang vyang
akan menjadi pengagum Anda pada saat Anda sukses.
Ketika seseorang menyakitimu lagi dan lagi, anggap
saja mereka sebuah amplas yang menggosok Anda.

Pada akhirnya Anda akan bersih mengkilap dan ia



HALAMAN PERSEMBAHAN

Tidak terasa waktu telah membimbingku memasuki fase
mahasiswa tingkat arhir.
Saat ini aku berada dalam peran ganda.
Untuk diviku dan untuk mereka yang tengah menanti

keltutusanku.

Sesungguhnya kata lelah itu selafu menanti.
Selalu menghadangku ketika pulang.
Ibarat sang tuan yang bertengger mesra melingkup di ruang
kamar.
Dia membawa nikmatnya keegoisan agar diri mengikuti
keinginan pribadi.

Buta tanpa melihat harapan yang telah tersimpul

Betapa Maha Sempurnanya Allah yang memberikan
amanah teramat berharga tersebut.
Dan sebagai hamba yang paham, tentu aku tidak boleh egois

dengan (ebih memberatkan di antaranya.
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Seketika diri terhinggap dalam afunan sebuah persembahan.
Tak terasa jemariku mengetik sesuatu di halaman
_persembahan itu.

Mengenai moto dan persembahan untuk ovang-ovang
tercinta.

Sang bidadari tanpa sayap, pahlawan kRehidupan, adik yang

membuat hidupku lebih berarti, serta dia yang terkasih .

Halaman ini merupakan imunku.

Imunitas yang membakar kembali semangat ketika diri
enggan menyentuh mainan yang berinisial tujuh huruf-
tersebut.

Sebuah karya yang kupersembahkan untuk mereka.

Tanpa harus mengorbankan peranku yang lain. InsyaAllah.

Yang Utama Dari Segalanya...

Sembah sujud serta syukur kepada Allah SWI. Taburan cinta
dan kasih sayang-Mu telah memberikanku kekuatan,
membekaliku dengan ifmu serta memperkenalkanku dengan
cinta. Atas karunia serta kemudahan yang Engkau berikan
akhirnya skripsi yang sederfiana ini dapat tevselesaikan.
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Ibunda dan Ayahanda Tercinta

Sebagai tanda bakti, hormat, dan rasa terima kasih yang

tiada terhingga kupersembahkan karya kecil ini kepada Ibu
dan Bapak yang telah memberikan kasif sayang, segala
dukungan, dan cinta Rasih yang tiada terhingga yang tiada
mungkin dapat kRubalas hanya dengan selembar kertas yang
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karena kusadar, selama ini befum bisa berbuat yang lebih.

Untuk Ibu dan Bapak yang selalu membuatku termotivasi

dan selalu menyirami kasih sayang, selalu mendoakanku,

selafu menasehatiku menjadi lebih baik,
Terima Kasih Ibu... Terima Kasih Bapak...

My Brother
Untuk adikku, tiada yang paling mengharukan saat kumpul
bersama, walaupun sering bertengkar tapi hal itu selalu
menjadi warna yang tak akan bisa tergantikan, terima kasih
atas doa dan bantuan selama ini, hanya karya kecil ini yang
dapat aku persembahkan. Maaf befum bisa menjadi panutan
seutuhnya, tapi aku akan selalu menjadi yang terbaik
untukmu, adikku...

My Best friends
Buat teman terbaikku Rio Kusumo Prasetyo, terima Rasih
atas bantuan, doa, nasehat, hiburan, dan semangat yang
kamu berikan, aku tak akan melupakan semua yang telah
kamu berikan sefama ini. Buat teman-teman terbaikku Rida
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Gasifi atas bantuan kalian, semangat Ralian dan candaan

Galian, aku tak akan melupakan kalian. Kapan kita kemana?

Teman-teman Ros ijo:
Buat temanku Asri, Upi, Umi, Lita, Ica dan Putri, terima
Gasih sudah banyak membantu dan mendukung dalam
menyelesaikan skripsi ini.

Teman-teman IX angkatan 2011
Terima kasif banyak untuk bantuan dan kerja samanya
selama ini...

Serta semua piiak vg sudah membantu selama penyelesaian
Tugas AkRir ini...
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ABSTRAK

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Departemen Ilmu Komunikasi

Konsetrasi Public Relations

Sovia Febriana Wiranti (20110530167)

«STRATEGI PROGRAM “DIRECT BRANDING” CUBIC KITCHEN AND
BAR DALAM MENINGKATKAN JUMLAH PENGUNJUNG”

Tahun Skripsi : 2015 + 135 hal + Daftar Kepustakaan : 20 Buku + 2 jurnal +
4 Sumber Online

Strategi promosi yang dilakukan Cubic Kitchen and Bar adalah program
direct branding. Program direct branding merupakan kegiatan membagikan flyer
secara langsung dan tatap muka yang dilakukan oleh Cubic Kiichen and Bar
dengan penjelasan dan memberikan informasi yang disertai dengan personal
selling kepada konsumen. Direct branding merupakan program unggulan Cubic
Kitchen and Bar yang berbeda dengan program cafe lainnya, karena dengan
program direct branding mampu meningkatkan jumlah pengunjung Cubic Kitchen
and Bar.

Dalam penelitian ini metode yang digunakan adalah deskriptif kualitatif,
dimana data yang diperoleh melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi.
Tujuan penelitian ini secara umum bertujuan untuk mendeskripsikan strategi
program direct branding yang telah dijalankan Cubic Kitchen and Bar, serta
mengetahui apa yang menjadi kendala pada program direct branding.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi program direct branding
yang dilakukan Cubic Kitchen and Bar untuk meningkatkan jumlah pengunjung
dikatakan bethasil. Terbukti dengan jumiah pengunjung mengalami peningkatan
yang signifikan sejak awal buka pada tanggal 1 Juni 2014, peningkatan
pengunjung jika diprcsentasekan mencapai 90% secara periodik. Pengunjung
yang datang pada hari Senin hingga Jumat mencapai lebih dari 100 orang perhari,
dan pada hari Sabtu hingga Minggh mencapai lebih dari 300 orang pengunjung
perhari.

Kata Kunci : Strategi, Promosi, Cubic Kitchen and Bar
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