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Tujuan penelitian ini adalah untuk (1) mengetahui bagaimana strategi positioning
dalam meningkatkan jumiah penonton, (2) untuk mengetahui faktor pendukung
dan penghambat strategi positioning dalam proses pelaksanaan meningkatkan
jumlah penonton. Penelitian ini adalah penelitian deskriftif kualitatif. Informan
yang diwawancarai peneliti sebagai sumber data penelitian ini yaitu Pimpinan
Redaksi, Manajer Program, Manajer Pemasaran dan Promosi Radar Tasikmalaya
Televisi. Obyek penelitian ini adalah strategi positioning di Radar Tasikmalaya
Televisi dalam meningkatkan jumlah penonton. Penelitian dilaksanakan di Radar
Tasikmalaya Televisi, yang beralamatkan di JI. SL Tobing No. 99 Kelurahan
Tugujaya Kecamatan Cihideung Kota Tasikmalaya Provinsi Jawa Barat. Teknik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini, adalah wawancara
(interview), observasi serta dokumentasi. Untuk menguji keabsahan data
digunakan teknik triangulasi. Hasil penelitian ini adalah positioning yang
dilakukan oleh Radar TV menggunakan slogan, station image dan kreatifitas
acara unggulan.
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The purpose of this study was to (1) determine how positioning strategies to
increase the number of viewers, (2) to determine the factors supporting and
positioning strategies in the implementation process increases the number of
spectators. This research is a qualitative descriptive study. Researcher interviewed
informants as a source of research data is Chief Editor, Program Manager,
Marketing and Promotions Manager Radar Tasikmalaya Television. Object of this
study is strategic positioning in Radar Tasikmalaya Television in increasing the
number of spectators. The experiment was conducted at the Radar Tasikmalaya
Television, is addressed at JI. No. SL Tobing. 99 Village Tugujaya Cihideung
Tasikmalaya district of West Java Province. Data collection techniques used in
this study, is the interview (interview), observation and documentation. To test the
validity of the data used triangulation techniques. Results of this study was done
by positioning the Radar TV using the slogan, image and creativity station
flagship events.
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