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Penelitian ini berusaha menganalisis tentang strategi dan model literasi
media Ormas dan LSM di Indonesia, study kasus di Pimpinan Pusat ‘Aisyiyah
(PP’A) dan Masyarakat Peduli Media (MPM). ‘Aisyiyah adalah sebuah
Ormas dan MPM adalah sebuah LSM.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat dan menganalisis strategi dan
model literasi media MPM dan ‘Aisyiyah. Jenis penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif yaitu data yang dikumpulkan berupa kata-kata, gambar,
interview, dokumentasi dan bukan angka.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa MPM dan Aisyiyah
mempunyai objek yang sama, akan tetapi mereka mempunyai perbedaan si
strategi dan model yang berbeda tentunya, jika MPM lebih banyak berada
pada ‘Diet Media’. Sedangkan untuk Gerakan program literasi media yang
dilakukan oleh ‘Aisyiyah Dengan membuat model media literasi dan
menjadikan itu dalam bentuk Media Education.

Kata Kunci : Media, Literasi Media, Masyarakat Peduli Media, Pimpinan
Pusat ‘Aisyiyah.
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This research is trying to analyze about strategy and model media
literacy of mass organization and NGO in Indonesia, case study in Pimpinan
Pusat ‘Aisyiyah (PP’A) and Masyarakat Peduli Media (MPM). ‘Aisyiyah is a
mass organization and MPM is a NGO.

This research is intend to observe and analyze strategy and model
media literacy of MPM and ‘Aisyiyah. Kind of this research is using
qualitative approaching that is the data which were collected are words,
pictures, interviews, documentation and they were not a number.

The result of this research shows that MPM and Aisyiyah have the
same object, but they have different strategy and model, MPM is more have
role in ‘Diet Media’. While for media literacy program of ‘Aisyiyah, they do

it with making model of media literacy and make it in Media Education form.
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