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Interview Guide
> SWOT
trength

J. Dari segi komunikasi, Kekuatan apa saja yang ada pada Husein Berbudhi?
. Bagaimana melihat hal tersebut sebagai kekuatan?

. Bagaimana untuk mempertahankan atau bahkan meningkatkan kekuatan tersebut?

Weakness

1. Dari segi komunikasi, Kelemahan apa yang ada pada Husein Berbudhi?

2. Setelah kelemahan itu diketahui, bagaimana cara mengatasi kelemahan tersebut?
Opportunity

1. Peluang apa yang ditemukan oleh Husein berbudhi pada pilkada 20137

2. Berapa besar peluang yang ada?

3. Bagaimana cara memanfaatkan peluang tersebut?
Treathment

1. Ancaman yang bagaimana yang muncul pada pilkada 20137
2. Siapa saja ancaman tersebut?

3. Bagaimana cara mengatasi ancaman tersebut agar bisa diminimalisir dengan baik?

> 9 Elemen Political Marketing
Positioning

1. tag line yang digunakan oleh Husein Berbudhi adalah Lempeng Tur MempengMengapa
memilih fag line tersebut untuk Pilkada 20137

2. Bagaimana proses awalnya sehingga memilih untuk menerapkan tagline tersebut?

3. Apa saja kegiatan yang dilakukan dalam mendukung Tagline tersebut?

4. Seragam dari Pasangan ini berbeda dari yang lain, yaitu dengan menggunakan batik
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Bagaimana proses awalnya sehingga memilih seragam dengan batik bermotif bawor
tersebut?

Perbedaan apakah yang menonjol dari calon-calon lain yang dimiliki oleh Husein
Berbudhi?

Apakah sctiap dapil/zona kampanye atau daerah-daerah tertentu menerapkan
sesuatuyang berbeda?

Apakah untuk beberapa kategori pemilih Husein Berbudhi menentukan tagline yang
berbeda?

. Target apa yang akan dicapal melalui tagline tersebut?

Policy

Program/ Kebijakan-kebijakan apa yang ditawarkan oleh Husein berbudhi untuk para
pemilih?

Mengapa memilih program tersebut?

Bagaimana proses penyesuaian program dengan situasi di masyarakat?

Target atau pengaruh apa yang sesuai pada program-program tersebut?

Dengan cara penyampaian yang seperti apa agar mudah di ingat oleh masyarakat?
Adakah proses riset terlebih dahulu untuk penentuan kebijakan-kebijakan tersebut?
Apakah setiap daerah akan menawarkan program-program yang berbeda?

Bagaimana untuk meyakinkan program tersebut kepada masayarakat?

Temuan apa yang ada digejala masyarakat schingga hal tersebut dijadikan bahan untuk
dijadikan kebijakan?

Person

1.
2.
3.

Apakah kelebihan dari pasangan Husein Berbudhi dari pasangan lain?

Pengalaman organisasi apa yang dimiliki oleh Pak Husein dan Pak Budhi?

Kemampuan khusus apa yang dimiliki oleh masing-masing dari Pak Husein dan Pak
Budhi?

Dari segi kepemimpinan masing-masing dari Pak Husein dan Pak Budhi apa kelebihan

masing-masing?
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6. Bagaimana gaya penampilan yang ditunjukan oleh Pak Husein dan Pak budhi pada saat
pilkada? Maupun penampilan sehari-hari?

7.| Bagaimana jiwa sosial yang dimiliki oleh Pak Husein dan Pak Budhi?

8.| Apakah Husein berbudhi menguasai tentang konsep organisasi secara mendasar?

9.| Apakah Husein berbudhi memiliki kemampuan secara fungsional?

10. Bagaimana prinsip hidup dari Husein Berbudhi ?

11{ Bagaimana emosional yang dimiliki Husein berbudhi dalam menghadapi sesuatu?

12| Apakah Husein Berbudhi merupakan sosok yang inspiratif?

13| Bagaimana dari segi fisik dan kesehatan yang dimiliki oleh Husein Berbudhi?

Partai / Party

1. | Sejauh mana peran partai dalam menentukan proses kemenangan Husein Berbudhi?

2. } Sejauh mana peran pendukung loyal partai dalam dukungan terhadap pasangan Husein
berbudhi?

3. | Seberapa besar partai dalam menentukan program-program yang diusung oleh Husein
Berbudhi?

4. |Untuk menguatkan suara yang berasal dari suara partai strategi seperti apakah yang
dilakukan?

5. |Bagaimana kinerja partai pendukung dalam proses pemenangan pasangan Husein
Berbudhi?

6. |Kegiatan apa yang dilakukan oleh partai pendukung untuk pemenangan Husein
Berbudhi?

7. |Apakah partai termasuk yang menentukan logo, tagline, atau simbol-simbol yang
digunakan pasangan Husein Berbudhi?

Presentation

1. |Bagaimana cara pasangan Husein Berbudhi dalam menyampaikan produk-produk politik
kepada masyarakat?

2. [Kegiatan seperti apa yang dilakukan untuk menyampaikan produk-produk, visi dan misi
pasangan Husein Berbudhi?
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T Jika terdapat hambatan, Bagaiman cara mengatasinya?

ull Marketing

. Media seperti apa sajakah yang digunakan pasangan Husein berbudhi untuk
menyampaikan program maupun visi dan misinya?

. Apakah ada klasifikasi atau kriteria tersendiri dalam menentukan media yang dipilih?

. Jika ada, untuk pemilih pemula media apa yang digunakan oleh Husein Berbudhi?

. Apakah ada penggunaan melalui media sosial?

. Apakah dibentuk relawan online untuk pelaksanaanya?

. Untuk pemilih di daerah-daerah tertentu media apa yang digunakan oleh Husein
Berbudhi agar pesan-pesan poltiknya dapat tersampaikan?

. Untuk pemilih menengah ke atas media apa yang digunakan?

8. Sejauh mana efektifitas dari masing-masing media?

. Apakah ada perbedaan untuk masing-masing zona kampanye, jika ada, untuk masing-
masing zona tersebut media seperti apakah yang digunakan?

10. Bagaimana strategi penggunaan dari masing-masing karakteristik media yang berbeda?

Pass marketing

1. Siapakah person yang dipilih dalam menyampaikan produk politik tersebut?

2. Apakah dalam setiap zona kampanye person yang dipilih untuk menyampaikan berbeda?

3. Kelpmpok-kelompok mana sajakah yang memiliki pengaruh kuat untuk masyarkat
Banyumas?

4. Bagllaimana pendekatan yang dipilih utnuk mendapatkan dukungan dari kelompok

tersebut?

Darilgpartai sendiri, siapa sajakah yang didatangkan untuk mempengaruhi calon pemilih?

Mengapa memilih figur tersebut?

Tokoh seperti apa yang memiliki pengaruh sangat kuat di Banyumas?

®©° =N S W

Siapakah tokoh keagamaan vang ikut dalam kampanye?

~ - . LI T o L LIN1 11 TR P JENIY | PUGNRI i JERVEE SR VLI YT P SRR R PN 0



10. Selain tokoh adakah artis atau publik figur yang didatangkan untuk pilkada atau pada saat

kampanye?

Polling
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Riset apa sajakah yang dilakukan sebelum penggodokan strategi pemenangan?
Mengapa perlu melakukan riset tersebut?

Bagaiman pengaturan waktu dalam riset tersebut?

Temuan-temuan apa saja yang didapatkan dari riset tersebut?

Setelah memperoleh hasil dari riset tersebut, evaluasi seperti apakah yang dilakukan?
Sejauh mana pengaruh riset dalam strategi pemenangan?

Apakah riset menjadi patokan utama dalam menentukan strategi?

Push Marketing

Bersiapan pelaksanaan kegiatan

1. Untuk melancarkan kegiatan-kegiatan tersebut adakah pembentukan relawan khusus
untuk terjun menemui pemilih?

2. i.1 Bagaimana proses pembentukan tim terjun lapangan pada pilkada 20137

3. |Siapa saja yang terlibat dalam pembentukan tersebut?

4. 'Bagaimana proses persiapan-persiapan dalam mematangkan strategi dengan cara
menemui langsung kepada pemilih?

5. Bagaimana proses penyaringan relawan tersebut?

6. Apakah ada klasifikasi untuk masing-masing relawan dalam setiap daerah / zona
kampanye?

7. Sosialisasi seperti apakah yang disampaikan kepada relawan agar satu suara dalam
menyampaikanya program dan produk dari pasangan Husein berbudhi?

8. Dalam masing-masing bidang, apakah penempatan relawan dilakukan secara
berbeda?

e Pelaksanaan Kegiatan

1. Kegiatan/ event apa saja yang dilakukan untuk menjangkau pemilih secara langsung?

2. Mengapa memilih kegiatan-kegiatan tersebut?
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Pengaruh seperti apakah dari masing-masing kegiatan tersebut?

5. Di setiap daerah atau zona kampanye, apakah kegiatan-kegiatan yang dilakuakan

berbeda?

Jika terdapat perbedaan, kegiatan-kegiatan seperti apa yang dilakukan untuk masing-
masing daerah?

Bagaimana dalam menentukan skala prioritas atau keberhasilan dalam melakukan
kegiatan tersebut?

Untuk masing-masing lapisan masyarkat apakah ada klasifikasi dalam menentukan
kegiatan-kegiatan tersebut? |

Segmentasi

1. Apakah ada perbedaan dalam kegiatan dimasing-masing daerah?

)

Dari segi demografi (pendidikan,umur,pekerjaan) apakah dibedakan kegiatanya?
Kegiatan apa yang akan dilakukan untuk konsituen yang aktif dan pasif dalam isu-isu

leitik?

1.’

Sosialisasi

Siapa saja yang terlibat dalam sosialisasi

2. ‘_ Apa saja yang disampaikan dalam sosialisasi
3.
4

. Tanggapan apa yang dikemukakan oleh audience saat melakuakan sosialisasinya

Bagaimana cara menyampaikan komunikasi tersebut dalam sosialisasi?

Kegiatan dibidang keagamaan ‘
Kegiatan-kegiatan bidang keagamaan seperti apa yang dilakukan untuk menemui
' asyarakat secara langsung?

engapa memilih kegiatan tersebut?

pakah ada kesesuaian dengan keinginan masyarakat?
Apakah kegiatan tersebut sesuai dengan program atau kebijakan yang ditawarkan
Husein Berbudhi
Bagaimana pelaksanaan program tersebut?

Dimana saja kegiatan tersebut dilakukan?



8. Temuan-temuan apa yang didapat saat melakukan kegiatan tersebut? Sehingga
menjadi bahan evaluasi dan bahan strategi untuk Husein berbudhi?
9. Kapan kegiatan tersebut dilaksanakan?
¢ Kegiatan dibidang pendidikan
1. Kegiatan-kegiatan bidang pendidikan seperti apa yang dilakukan untuk menemui
masyarakat secara langsung?
. Mengapa memilih kegiatan tersebut?

. Bagaimana proses penentuan kegiatan tersebut?

2

3

4. Apakahada Kkesesuaian dengan keinginan masyarakat?

5. Bagaimana pelaksanaan kegiatan dibidang pendidikan?

6. Apakah kegiatan tersebut sesuai dengan program atau kebijakan yang ditawarkan

| Husein Berbudhi

71 Dimana saja kegiatan tersebut dilakukan?

SN Siapa saja yang ikut terlibat dalam pelaksanaanya?

9.\ Temuan-temuan apa yang didapat saat melakukan kegiatan tersebut? Sehingga
menjadi bahan evaluasi dan bahan strategi untuk Husein berbudhi?

10. Kapan kegiatan tersebut dilaksanakan?

11. Mengapa memilih waktu pada waktu tersebut? Adakah momen-momen dalam
menentukan waktunya?

o Kegiatan dibidang Kesenian dan budaya

1. Kegiatan-kegiatan bidang Kesenian dan budaya seperti apa yang dilakukan untuk
inenemui masyarakat secara langsung?

2. 1\/Iengapa memilih kegiatan tersebut?

3, Bagaimana proscs penentuan kegiatan tersebut?

4, Apakah ada Kkesesuaian dengan keinginan masyarakat?

5 ‘agaimana pelaksanaan kegiatan dibidang kesenian dan budaya?

6. A‘pakah kegiatan tersebut sesuai dengan program atau kebijakan yang ditawarkan
Husein Berbudhi

7. Dimana saja kegiatan tersebut dilakukan?

8. Sié.pa saja yang ikut terlibat dalam pelaksanaanya‘?




9. Temuan-temuan apa yang didapat saat melakukan kegiatan tersebut? Sehingga
menjadi bahan evaluasi dan bahan strategi untuk Husein berbudhi?

10. Kapan kegiatan tersebut dilaksanakan?

11. Mengapa memilih waktu pada waktu tersebut? Adakah momen-momen dalam
menentukan waktunya?
e Kegiatan dibidang Kesehatan

1. Kegiatan-kegiatan bidang Kesehatan seperti apa yang dilakukan untuk menemui
masyarakat secara langsung?

Mengapa memilih kegiatan tersebut?

WP

Bagaimana proses penentuan kegiatan tersebut?
Apakah ada kesesuaian dengan keinginan masyarakat?
Apakah kegiatan tersebut berawal dari riset?
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Apakah kegiatan tersebut berawal dari isu publik?

Bagaimana pelaksanaan kegiatan dibidang Kesehatan?

@ A

Apakah kegiatan tersebut sesuai dengan progrém atau kebijakan yang ditawarkan
Husein Berbudhi

9. | Dimana saja kegiatan tersebut dilakukan?

10. Siapa saja yang ikut terlibat dalam pelaksanaanya?

11. Temuan-temuan apa yang didapat saat melakukan kegiatan tersebut? Schingga
ﬁenj adi bahan evaluasi dan bahan strategi untuk Husein berbudhi?

1o {Kapan kegiatan tersebut dilaksanakan?

11 R, . Py






