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Tanggal Wawancara:

DAFTAR PERTANYAAN :

1. lbu/bapak/saudara/i, bisa menceritakan mengenai  pospek
penjualan berbagai macam produk perawatan?

2. Ibu/bapak/saudarali, bisa menceritakan strategi penggunaan media
surat kabar/koran yang dilakukan selama ini dalam menjuai atau

mempromosikan berbagai macam perawatan?

3. lbulbapak/saudara/i, bisa menceritakan strategi penggunaan media
majalah yang dilakukan selama ini dalam menjual atau
mempromosikan berbagai macam perawatan selama ini?

4. Bisa menceritakan strategi penggunaan media website selama ini
dalam menjual berbagai macam perawatan selama ini?

5. Bagaimana menurut Ibu/bapak/saudarafi, selama ini mengenai
strategi penggunaan iklan di televisi?




. Ibu/bapak/saudara/i, bisa menceritakan bagaimana keefektivan

media  surat __kabar/koran dan media___majalah dalam

mempromosikan berbagai macam perawatan?

. Ibu/bapak/saudarali, bisa menceritakan bagaimana keefektivan
website dalam mempromosikan berbagai macam perawatan?

. Ibu/bapak/saudara/i, bisa menceritakan bagaimana keefektivan
iklan di televisi dalam mempromosikan berbagai macam

perawatan?

. Ibu/bapak/saudara/i, bisa menceritakan apa yang menjadi kendala

dalam _penggunaan media cetak (surat kabar dan majalah),

website, dan iklan di televisi dalam mempromosikan berbagai

macam perawatan?




