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Perubahan gaya hidup masyarakat khususnya dalam memperoleh
informasi yang terus berkembang, disamping perkembangan ekonomi
Indonesia yang semakin membaik dari waktu kewaktu dan perubahan gaya
hidup akan suatu kebutuhan. Salah satunya mengenai kebutuhan individu akan
sebuah informasi yang up fo date. Terlebih untuk daerah perkotaan kebutuhan
informasi adalah bagian dari gaya hidup. Baik gaya hidup sebagai pebisnis,
politikus, budayawan, negarawan, pelajar dan bahkan ibu rumah tangga. Bagi
pengusaha surat kabar ini menjadi sebuah peluang untuk mempromosikan
produknya. Untuk merealisasikan tujuan pengusaha tersebut tentu dibutuhkan
cara untuk mempromosikan produknya agar tiikenal oleh masyarakat.

Skripsi ini ditulis sebagai kajian mengenai bagaimana suatu biro iklan
untuk memproduksi sebuah iklan yang dapat menyampaikan kelebihan suatu
produk. Terlebih iklan telah diakui kekuatanya secara luas oleh masyarakat
sebagai suatu yang ikut menggerakkan roda perckonomian sehingga tetap
berjalan. Bagi perusahaaan dengan beriklan akan menentukan kelanjutan
kehidupan produk mereka dan untuk mendapatkan keuntungan dari penjualan
produknya. Untuk membuat suatu iklan yang dapat mengkomunikasikan suatu
produk tentu dibutuhkan strategi kreatif. Strategi kreatif untuk merealisasikan
yang bertujuan memperkenalkan suatu merek produk. Dengan mengiklankan
suatu merek, merek tersebut akan masuk keingatan khalayak dan

menimbulkan ketertarikan untuk melakukan suatu tindakan pembelian.

Akhir kata, penulis berharap skripsi ini bisa memberikan manfaat bagi diri

sendiri dan orang lain.
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Ahmad Said
Penulis
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