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ABSTRAK

Latar belakang penelitian adalah bagaimana strategi kreatif iklan cetak dan luar ruang surat
kabar Suara Merdeka versi “Pria dan Wanita Bertopeng” oleh PT. Petakumpat Creative
Network untuk meningkatkan brand awareness pembaca baru. Jenis penelitian yang
dilakukan adalah penelitian kualitatif, penelitian deskriptif yaitu penelitian yang berusaha
untuk menggembangkan konsep-konsep, menghimpun fakta, berdasarkan teori-teori tertentu.
Pada penelitian ini data diperoleh melalui wawancara dan observasi dan studi pustaka. Data
yang diperoleh dianalisis secara kualitatif, dan disajikan dalam bentuk uraian yang disusun
secara detail dan sistematis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi kreatif yang dihasilkan oleh PT.
Petakumpet Creatif Network pada iklan cetak dan luar ruang Suara Merdeka versi “Pria dan
Wanita Bertopeng”. Tim kreatif Petakumpet menjalankan proses strategi kreatif melalui
.beberapa tahapan diantaranya, mempersiapkan data dan informasi pemasaran, melakukan
brainstorming untuk menentukan konsep iklan sampai tahap terahir. untuk menarik perhatian
target audience, disain iklan dibuat menarik baik dari segi visual maupun naskah. Konsep
iklan menggunakan simbol topeng untuk mengumpamakan kompetitor dan menggunakan
unsur adat masyarakat yang menjadi target audien sebagai langkah untuk menyentuh sisi
psikologis. Visual iklan dengan unsur fone Jawa Tengah dan naskah iklan pesannya mudah
.dimengerti dan dipahami.
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ABSTRACT

Background research is how creative strategies Suara Merdeka newspaper ad and
utdoor media version "Masked Men and Women" by PT. Petakumpet Creative Network to
pgrade brand awareness. Type of research is qualitative research, descriptive research is
esearch that seeks to develop concepts, gather the facts, based on certain theories. In this

study, the information obtained through interviews and observations, and literature.
information were analyzed qualitatively, and is presented in the form of a description in detail
and systematically arranged.

The results showed that the creative strategy produced by PT. Petakumpet Creative
Network the ad version Suara Merdeka "Masked Men and Women". Creative team

Petakumpet run creative strategy process through several stages including, prepare data and
marketing information, brainstorm to define the concept of advertising to stage. to draw the
attention of the target audience, advertisement design made attractive in terms of both visual
and text. The concept of using symbols ad likens mask for competitors and uses elements of
traditional society into target audience as a step to touch the psychological side. Visual ads
with elements of Java middle tone and message text ads easily understandable and
understood.

Keywords: Creative Strategy, Brand Awareness



