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IKMAS LANTAS POLDA DIY MELALUI PROGRAM PATROLI SAMBANG
KOMUNITAS TAHUN 2010 -2011

Interview Guide

Pertanyaan Dibawah Ini Ditujukan Kepada Humas Dikmas Lantas Polda DIY

Visi dan Misi Dikmas Lantas Polda DIY?

latar belakang di laksanakannya Program Patroli Dikmas Lantas Sambang

initas di Yogyakarta?

Bagaymana tahapan analisis lingkungan Dikmas Lantas Polda DIY dalam merancang

program patroli Dikmas Lantas Sambang Komunitas?

Dalam melakukan analisis lingkungan Dikmas Lantas Polda DIY melakukanya dengan

meto

de apa?

Bagaimana hasil analisis yang telah dilakukan?

Apa
Apa

Baga

ujuan utama dari kampanye/program patroli Dikmas Lantas Sambang Komunitas?
saja yang ingin dicapai dari tujuan utama tersebut?

i mana tahapan dalam merancang tujuan kampanye/program patroli Dikmas Lantas

Sambang Komunitas?

Ap

ah setiap target sasaran yang berbeda, berbeda pula tujuan/skala prioritas yang ingin

dicapai?

Siapa saja yang menjadi target adopter/sasaran dari program patroli Dikmas Lantas

1

Sambang Komunitas?
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12. Bagai mana Dikamas Lantas melihat karakteristik pulik secara keseluruhan dalam proses

Identifikasi Dan Segmentasi sasaran program patroli Dikmas Lantas Sambang
Komunitas?
13. Bagaimana Segmentasi khalayak yang dilakukan Dikamas Lantas dengan melihat aspek

Geografis, Demografis, Psikografis dan kebiasaan dari target sasaran?

14. Bag

imana langkah pemilihan jalur komunikasi yang dikembang? Pemilihan media dan

seleksi media?

15. Media apa saja yang digunakan?

16. Mengapa memilih media tersebut?

17. Pesan apa saja yang diangkat dalam kampanye/program patroli Dikmas Lantas Sambang

Kom}unitas? Mengapa memilih pesan tersebut?

18. Bagaimana tahapan dalam pembuatan pesan kampanye/program patroli Dikmas Lantas

Sambang Komunitas? Dari ide utama/tema besar, sampai pengolahan pesan yang akan

disampaikan kepada masyarakat?

19. Apakah pesan tersebut sudah efektif? Alasannya mengapa?

20. Bagaimana tahapan pembuatan Strategi kampanye/program patroli Dikmas Lantas

Samhang Komunitas?

21. Hal apa saja yang diperhatikan Dikmas Lantas dalam menetukan Strategi dan Taktik?

22. Bagal mana Strategi dan Taktik itu dijalankan?

> pengorganisasian merupakan alat untuk memadukan (sinkvonisasi) dan mengatur

semua kegiatan yang ada kaitannya dengan kampanye.

23. Bagaiman tahapan pengorganisasian dilakukan? Dalam sinkronisasi sumber daya
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» implementasi kampanye lebih kepada pelaksanaan atau penerapan hal-hal yang
telah terencana sebelum dalam tataran ide, akan diusahakan untuk dijalankan
sepenuhnya, agar yang dimaksut dapat tersampaikan kepada sasaran yang tepat.

24. Bagai mana implementasi program patroli dikmas lantas sambang komunitas tahun 2010

- 2011 yang dijalankan Dikmas Lantas Polda DIY dalam mengkampanyekan Undang-

Undang Nomor 22 Tahun 2009 Tentang Lalu Lintas Dan Angkutan Jalan?

25. Bagai mana kordinasi yang dilakukan terhadap pihak-pihak yang terlibat dalam program

patroli dikmas lantas sambang komunitas?

26. Apa saja yang menjadi faktor penghambat pada Implementasi Program Patroli Dikmas
Lantas Sambang Komunitas, dalam mengkampanyekan Undang-Undang Nomor 22
Tahun 2009 Tentang Lalu Lintas Dan Angkutan Jalan?

27. Bagai mana tahapan monitoring dan evaluasi yang dilakukan pada program patroli

dikmas lantas sambang komunitas?

e | Pertanyaan dibawah ini ditujukan kepada petugas Patroli Dikmas Lantas
Sambang Komunitas

1.| Bagaimana pengalaman yang dialami petugas saat terjun kelapangan dalam
menjalankan patroli dikmas lantas sambang komunitas?

2.| Kendala apa saja yang dialami?
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