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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui biaya dan keuntungan, tingkat 

kelayakan usaha dan strategi pemasaran agroindustri sale pisang. Penelitian 

dilakukan di perusahaan Suka Senang di Kecamatan Cijeungjing, Kabupaten 

Ciamis. Metode dasar yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif. Pemilihan lokasi penelitian dilakukan secara purposive (sengaja) yaitu 

di Perusahaan Sale Pisang Suka Senang Kabupaten Ciamis dengan pertimbangan 

karena perusahaan tersebut adalah salah satu perusahaan sale pisang terbesar di 

Kabupaten Ciamis, responden yang dipilih adalah pemilik perusahaan Sale Pisang 

Suka Senang dan konsumen sebanyak 30 responden. Pengumpulan data diperoleh 

dengan metode wawancara, observasi, kuisioner dan pencatatan. Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah dilakukan didapatkan biaya total yang dikeluarkan oleh 

agroindustri sale pisang di Ciamis dalam satu bulan adalah sebesar Rp 185.387.152 

dan keuntungan rata-rata per bulan sebesar Rp 192.612.848. Berdasarkan analisis 

R/C, usaha ini mendapatkan nilai 2,04, artinya usaha sale pisang ini layak untuk 

diusahakan. Strategi Pemasaran yang sesuai adalah dengan cara melakukan 

promosi melalui media sosial di internet sebagai sarana promosi. Hal ini seiring 

dengan perkembangan era digital. 

Kata kunci: Kelayakan usaha, strategi pemasaran, sale pisang. 

 

  


