
Strategi Pemasaran Sosial Badan KBPMPP (Keluarga Berencana 

Pemberdayaan Masyarakat dan Pemberdayaan Perempuan) dalam 

Mengkampanyekan Program Pemerintah “DUA ANAK CUKUP” di 

Kabupaten Sleman Yogyakarta tahun 2015/2016 

 

SKRIPSI 

Disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar 

Sarjana Strata 1 Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Jurusan Ilmu Komunikasi 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

Disusun Oleh : 

Riskika Mahmudahsani 

20120530143 

 

 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN  ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2016 



HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

Yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama   : Riskika Mahmudahsnai 

NIM   : 20120530143 

Konsentrasi  : Public Relations 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Fakultas  : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Judul Skripsi  : 

Strategi Pemasaran Sosial Badan KBPMPP (Keluarga Berencana Pemberdayaan 

Masyarakat dan Pemberdayaan Perempuan) dalam Mengkampanyekan Program 

Pemerintah “DUA ANAK CUKUP” di Kabupaten Sleman Yogyakarta tahun 

2015/2016 

 Skripsi ini adalah hasil karya saya sendiri dan seluruh sumber yang dikutip 

ataupun dirujuk telah saya nyatakan benar. Apabila dikemudian hari karya saya 

ini terbukti merupakan hasil plagiat/menjiplak karya orang lain maka saya 

bersedia dicabut gelar sarjananya. 

            Yogyakarta, 3 Desember 2016 

       

       Riskika Mahmudahsani 



MOTTO 

 

 

 

Jangan Sampai Ketakutan atau Bahkan 

Malumu Menenggelamkan Semua Potensi 

Yang Ada Pada Dirimu. Berenanglah Jika 

Ingin Sampai Pada Tepian. It’s Process  

Panji Ramdana 

 

 

 

 

SOMETHING BEAUTIFUL AND SPECIAL 

WILL COME ON TIME 

NOT TOO SOON AND NEVER LATE  

Whitehole 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



HALAMAN PERSEMBAHAN 

Bukan namanya Skripsi kalo lempeng-lempeng lancar jayaa sampai akhir. 
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ke titik ini. 
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 Teman Bicara kuu si Mak-Mak (Utari, Layla, Rani, Amel, Umi, Heri, 
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 Tengkyu buat yang sudah bahagia dan tenang di sisiNya, kamu sosok yang 

luar biasa buat aku, HINGGA SAAT INI. 
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