KUESIONER PENELITIAN

Kuesioner ini merupakan instrument dalam penelitian yang berjudul “Pengaruh
Iklan Produk Tabungan Haji BRI Syariah IB Terhadap Respon KBIH Aisyiyah Bantul
Dengan Pendekatan AIDAS (Attention, Interest, Desire, Action, Satisfaction)” guna
penyelesaian skripsi pada konsentrasi Ekonomi dan Perbankan Islam, Fakultas Agama

Islam, Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang dilakukan oleh :
Nama: Margiereta Praditya Noor
NIM :20120730067

Mengharapkan kesediaan bapak/ibu sadara/i untuk mengisi kuesioner ini secara lengkap
dan benar. Informasi yang diterima dalam kuesioner ini bersifat rahasia dan hanya igunakan

untuk kepentingan akademis. Terimakasih atas bantuan dan kerjasamanya.

A. Profil Responden
1. Nama
2. Usia U tahun
(Petunjuk I : Pilihlah salah satu jawaban yang dianggap benar dengan memberi tanda
lingkaran)
3. Jenis Kelamin
a. Laki-Laki
b. Perempuan
4. Nasabah Tabungan haji dari ?
a. BNI Syariah
b. BRI Syariah
¢. Mandiri Syariah
d. Bank Muammalat Indonesia

€. Lalnnya.......cooiiiiii e (sebutkan)




5. Apakah Anda pernah melihat iklan produk Tabungan Haji BRI Syariah IB di
televisi/ brosur/ Internet (Facebook, Twitter, Instagram, dll) ?
a. Ya

b. Tidak

(Jika jawaban anda tidak maka berhenti disini dan cukup abaikan pertanyaan selanjutnya.

Anda tidak perlu melanjutkan ke pertanyaan selanjutnya)

B. Variabel iklan dan variabel responden berdasarkan AIDAS
(Petunjuk II : Beri tanda (\) pada jawaban yang sesuai dengan pendapat anda)
SS : Sangat Setuju
S . Setuju
TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

PERTANYAAN

NO Variabel Iklan Televisi, Brosur dan Internet SS S TS | STS

Isi pesan dalam iklan produk Tabungan Haji BRI Syariah

IB di televisi/ internet/ brosur jelas dan mudah dipahami

Alur cerita dalam iklan Tabungan Haji BRI Syariah IB di

televisi/ internet/ brosur menarik dan mudah dimengerti

Tampilan gambar dan perpaduan warna dalam iklan
3. | Tabungan Haji BRI Syariah 1B di televisi/ internet/brosur

kreatif, menarik dan unik

Bintang iklan pada iklan produk Tabungan Haji BRI
4. | Syariah IB di televisi/ internet/ brosur cocok dan

menjadikan iklan lebih menarik.




Variabel Responden berdasarkan pendekatan AIDAS (Attention, Interest, Desire, Action,

Satisfaction)

5. | Attention (Perhatian)

a. Setelah saya menonton iklan Tabungan Haji BRI
Syariah IB saya menaruh perhatian terhadap produk
tersebut

b. Ukuran media, penggunaan warna, tata letak dan
jenis huruf yang ditampilkan dalam iklan televisi,

internet dan brosur sudah menarik.

6. | Interest (Minat)

a. Setelah saya menonton iklan Tabungan Haji BRI
Syariah IB saya berminat untuk mencari tahu lebih
tentang produk tersebut.

b. Setelah melihat iklan televisi, internet dan brosur ada
yang menarik yaitu dapat dibukakan untuk anak usia
dini sehingga membuat saya ingin mencari tahu lebih

tentang produk Tabungan Haji BRI Syariah IB.

7 | Desire (Keinginan)

a. Setelah saya menonton iklan bank syariah saya
mempunyai keinginan yang kuat untuk mencoba
produk Tabungan Haji BRI Syariah IB untuk saya,
anak saya atau keluarga saya.

b. Setelah melihat ada yang baru di tawarkan dari
produk Tabungan Haji BRI Syariah IB, saya
memiliki keinginan kuat untuk mencoba produk
Tabungan Haji BRI Syariah IB.

g | Action (Tindakan)

a. Setelah saya menonton iklan produk Tabungan Haji

BRI Syariah 1B mendorong saya untuk benar-benar




b.

mendaftar menjadi nasabah di BRI Syariah.

Setelah saya menonton iklan produk Tabungan Haji
BRI Syariah 1B mendorong saya untuk benar-benar
mendaftarkan anak saya/ keluarga saya menjadi
nasabah di BRI Syariah.

Satisfaction (Kepuasan)

a.

Setelah menjadi nasabah BRI Syariah dan mencoba
Produk Tabungan Haji BRI Syariah IB, saya merasa
produk ini sudah sesuai ekspektasi/harapan saya.
Setelah menjadi nasabah BRI Syariah dan mencoba
Produk Tabungan Haji BRI Syariah IB untuk saya
ataupun anak saya ataupun keluarga saya, saya
merasa puas dengan fasilitas dan pelayanannya.
Setelah menjadi nasabah saya merasa puas dan akan
menceritakan dan menyarankan kepada orang lain
untuk memakai produk Tabungan Haji BRI Syariah
IB.

TERIMAKASIH

Usia Responden Jenis Kelamin Jumlah Anak

46 Laki-laki 2

62 Laki-laki

48 Laki-laki

55 Perempuan

G wWIN|F

=W IN W

59 Perempuan




6 54 Perempuan 1
7 48 Perempuan 1
8 76 Perempuan 3
9 45 Perempuan 1
10 59 Perempuan 3
11 49 Perempuan 2
12 49 Laki-laki 1
13 64 Laki-laki 4
14 52 Perempuan 2
15 60 Perempuan 3
16 65 Perempuan 3
17 46 Perempuan 3
18 48 Perempuan 2
19 52 Laki-laki 1
20 55 Laki-laki 2
21 41 Perempuan 3
22 45 Perempuan 1
23 51 Laki-laki 1
24 55 Laki-laki 2
25 43 Perempuan 3
26 52 Perempuan 4
27 44 Laki-laki 3
28 51 Laki-laki 4
29 60 Laki-laki 2
30 58 Laki-laki 3
31 55 Perempuan 2
32 59 Laki-laki 1
33 54 Perempuan 2
34 48 Perempuan 2
35 76 Perempuan 3
36 45 Perempuan 1
37 59 Perempuan 1
38 49 Perempuan 2
39 52 Perempuan 3
40 60 Laki-laki 3
41 65 Laki-laki 3
42 64 Perempuan 3
43 68 Perempuan 2
44 72 Perempuan 2
45 58 Perempuan 3
46 56 Perempuan 3
47 52 Laki-laki 2




48 71 Laki-laki 2
49 58 Laki-laki 3
50 59 Laki-laki 2
51 61 Laki-laki 2
52 53 Laki-laki 4
53 60 Laki-laki 2
54 55 Laki-laki 2
55 52 Laki-laki 4
56 55 Laki-laki 3
57 57 Perempuan 2
58 44 Perempuan 2
59 65 Perempuan 1
60 53 Perempuan 1
61 51 Perempuan 1
62 60 Perempuan 2
63 60 Perempuan 2

Validitas X (Iklan brosur, Televisi, dan Internet)

No. X1 X2 X3 X4 Xtotal
1 4 4 4 4 16
2 3 3 3 3 12
3 3 3 3 3 12
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Correlations

Xtotal

798"

.000}

X4

480"

.000

X3

556"

.000

X2

658"

.000

X1

Pearson Correlation

X1

Sig. (2-tailed)




N 63 63 63 63 63
X2 Pearson Correlation 658" 1 607" 589" 845"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63
X3 Pearson Correlation 556 607" 1 640" 826"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63
X4 Pearson Correlation 480" 589" 640" 1 850"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63
Xtotal ~ Pearson Correlation 798" 845" 826" 850" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Case Processing Summary
N %
Cases  Valid 63 100.0
Excluded® 0 .0
Total 63 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.835 4
Item-Total Statistics
Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected Item- | Alpha if ltem
Item Deleted Item Deleted |Total Correlation Deleted
X1 9.10 1.442 .641 .802




X2 9.10 1.442

X3 9.16 1.523

X4 9.17 1.146

731

.716

.657

.769

.782

.821

Persentase Respon AIDAS

Statistics

AT1

N Valid | 63|



Missing 0
Mean 3.19
AT1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 49 77.8 77.8 79.4
4 13 20.6 20.6 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
AT2
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.10
AT2
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 6 9.5 9.5 9.5
3 45 71.4 71.4 81.0
4 12 19.0 19.0 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
IN1
N Valid 63
Missing 0




Statistics

IN1
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.17
IN1
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 50 79.4 79.4 81.0
4 12 19.0 19.0 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
IN2
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.14
IN2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 4 6.3 6.3 6.3
3 46 73.0 73.0 79.4
4 13 20.6 20.6 100.0
Total 63 100.0 100.0




Statistics

D1
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.19
D1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 49 77.8 77.8 79.4
4 13 20.6 20.6 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
D2
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.16
D2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 3 4.8 4.8 4.8
3 47 74.6 74.6 79.4
4 13 20.6 20.6 100.0
Total 63 100.0 100.0




Statistics

Acl
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.17
Acl
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 1 1.6 1.6 1.6
3 50 79.4 79.4 81.0
4 12 19.0 19.0 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
Acl
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.16
Acl
Cumulative
Frequency Percent | Valid Percent Percent
Valid 2 2 3.2 3.2 3.2
3 49 77.8 77.8 81.0
4 12 19.0 19.0 100.0
Total 63 100.0 100.0




Statistics

S1
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.16
S1
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 4 6.3 6.3 6.3
3 45 71.4 71.4 77.8
4 14 22.2 22.2 100.0
Total 63 100.0 100.0
Statistics
S2
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.10
S2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 5 7.9 7.9 7.9
3 47 74.6 74.6 82.5
4 11 17.5 175 100.0
Total 63 100.0 100.0




Statistics

S3
N Valid 63
Missing 0
Mean 3.03
S3
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 7 111 111 11.1
3 47 74.6 74.6 85.7
4 9 14.3 14.3 100.0
Total 63 100.0 100.0




Validitas Y (Respon dengan Pendekatan AIDAS)

Ytotal
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Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Ytotal
Y1 Pearson - - - . . . ok ok . . ot
) 1 .760 .957 .832 915 T77 .957 754 .584 .584 .558 .892
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y2 Pearson - . . . . - . . o o ]
] .760 1 .788 .915 .690 .823 716 .819 .653 .636 .649 .882
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y3 Pearson " o - - - - - o " " o
) .957 .788 1 .790 .869 732 .910 .789 .538 .532 .576 .872
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y4 Pearson o . . . . . - . . . "
) .832 915 .790 1 .758 .902 .790 .829 721 .651 .614 .917
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y5 Pearson . - - . . . i . . . -
) .915 .690 .869 .758 1 .854 .957 .837 .584 .659 .631 .900
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63




Y6 Pearson o . . . . . - - . . "
) 777 .823 732 .902 .854 1 811 .928 742 741 .705 .938
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y7 Pearson . . . . . . - - . . .
) .957 716 .910 .790 .957 811 1 .789 .612 .608 .576 .897
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y8 Pearson - o - - " " " o " " -
) 754 .819 .789 .829 .837 .928 .789 1 .659 .654 .688 .908
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y9 Pearson - - - - . - - - - - -
) .584 .653 .538 721 .584 742 612 .659 1 .820 722 .803
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000]
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y10 Pearson . " . . - . . . - . .
) .584 .636 .532 .651 .659 741 .608 .654 .820 1 .881 .816
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000}
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Y11 Pearson - - . - - . - - - o -
) .558 .649 .576 .614 .631 .705 .576 .688 722 .881 1 .798
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000}




N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Ytotal Pearson " " " " " " " " " " "
.892 .882 .872 917 .900 .938 .897 .908 .803 .816 .798 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid
Excluded®

Total

63

0

63

100.0

.0

100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.




Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltems

.968

11

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected Item- | Alpha if tem
Item Deleted Item Deleted |[Total Correlation Deleted
Y1 31.38 17.272 .870 .964
Y2 31.48 16.641 .851 .965
Y3 31.40 17.437 .846 .965
Y4 31.43 16.668 .896 .963
Y5 31.38 17.240 .880 .964
Y6 31.41 16.730 .923 .962
Y7 31.40 17.340 .876 .964
Y8 31.41 17.117 .888 .964
Y9 31.41 17.117 757 .968
Y10 31.48 17.157 174 .967
Y11 31.54 17.188 751 .968




Regresi Linier Sederhana

Ytotal
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38
44
35
32
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12
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12
11
11
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12
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53
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Descriptive Statistics

N

63

63

Std. Deviation

4.539

1.530

Mean

34.57

12.17

aidas

iklan

Correlations

iklan

724

1.000

.000

aidas

1.000

724

aidas

Pearson Correlation

iklan

aidas

Sig. (1-tailed)




iklan .000
N aidas 63 63
iklan 63 63
Variables Entered/Removed”
Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 iklan® .|Enter
a. All requested variables entered.
b. Dependent Variable: aidas
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the Change Statistics
Model R R Square Square Estimate R Square Change| F Change dfl df2 Sig. F Change
1 7243 .524 .516 3.156 .524 67.229 61 .000]

a. Predictors: (Constant), iklan



ANOVA"

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 669.742 1 669.742 67.229 .000%
Residual 607.686 61 9.962
Total 1277.429 62
a. Predictors: (Constant), iklan
b. Dependent Variable: aidas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 8.413 3.215 2.617 .011
iklan 2.149 .262 724 8.199 .000]

a. Dependent Variable: aidas



Iklan Televisi Tabungan Haji BRI Syariah IB

TABUNGAN HAJI BRISYARIAH 1B:
+ Gratls biays administrasi bulanan

« Gratis asurans! Jiwa & kecolakasn

« Bagl hasil yang kompatitif

« Pemotongan zaka otomatis

+ Transaksi online dengan siskohat
+ Bisa dibukakan untuk anak-anak
+ Tersedia pllihan haji reguier & khusus

TABUNGAN HAJ BRISYARIAM i8

LRl e g sdm b ilien elanen
GrEt et aaw s & baralabans

+ Bag Null yang bempetiny
Fematongan Iahat MRS CAGTAS
Tnnrakl anine dengen sskohst

C B A b s bhan wtivh et Wk

Ctasseele pebban Aok reguie b b




Brosur Tabungan Haji BRI Syariah IB

Tabungan Haji
BRISyariah iB

Mewujudkan langkah terbaik dalam
menyempurnakan ibadah
Tabungan Haji BRISyariah i8 merupakan produk simpanan dari

dalam menyemp rnakan lbadah BRISyariah untuk Calon Jemaah Haji dalam memenuhi

Mewujudkan langkah terbaik

kebutuhan Setoran Biaya Penyelenggaraan Ibadah Haji (BPIH)
dengan prinsip bagi hasil.

Manfaat
Ketenangan dan kenyaman serta lebih berkah dalam
ibadah, karena dana sesuai
syariah.
Fasilitas
+ Aman, karena dii dalam progam
pemerintah.

Dapat bertransaksi di seluruh jaringan Kantor Cabang
BRISyariah secara online.

Bagi hasil Kompetitif.

Pemotongan zakat secara otomatis dari bagi hasil yang

diterima.

Online dengan ian Agama R (Si itching
BPIH)

Kemudahan dalam merencanakan persiapan Ibadah Haji.
Gratis:

+ Biaya administrasi tabungan

 Biaya asuransi jiwa dan kecelakaan

Pembiayaan Pengurusan Ibadah Haji (PPIH) yang memberikan
solusi terbaik.

Mendapatkan souvenir yang menarik.

Syarat dan Ketentuan
Perorangan.
Copy KTP yang masih berlaku.
Setoran awal minimal Rp.50.000,-

+ Setoran selanjutnya minimal Rp. 10.000,-

callBRIS 500-789

v.brisyariah.co.id

Facebook BRI Syariah 1B

NAIK HAJI ITU BERANDA ULASAN TENTANG KIRIMAN
MUDAH & RINGAN

Buka Tabungan Haji [ B
) sejak anak-anak mulai Rp TS

— K= | Tabungan Haji syariah
BRISyariah iB

syariah
2. Teti Rohaeti Nurul Kamilah

KIRIM PESAN >
tabungan-haji-bri-syariah-ib/
Tata Hendrata

|. = ' - . Fania Alif Rusdianti =

Disukai Mengikuti Pesan

BRI Syariah 7 Maret - 7 Juni 2016 den

pemenang berhak mendapatkan Tabungan sebesar Rp 500,000,
@BRISyariah

Mohon untuk segera menyampaikan data diri berupa Nama, No. Rek, No. Telp
dan foto NPWP nya paling lambat tanggal 20 Juni 2016.

3,8 Jokok

Bank Komersial - Daerah Khusus Ibukota Jakarta

SAN TENTANG KIRIMAN FOTO VIDEO

Kiriman Pengunjung




Twitter BRI Syariah

’ O\ E BRISyariah

Mengapa harus membuka Tabungan Haji
untuk anak-anak?#HajiUmrahBRIS

.gl/edxmAA
‘ Daftar J ‘ Masuk ’ A
syariah
Haj/ o
iB
Naik HAJI iTu @9.
MUDAH &RINGAN
Buka Tabungan Haji
sejak anak-anak mulai Rp 50.000,-
sy i s oo, QK {'.9:,.4.
§ R BRISyariah
iah !.* Ikuti SahabatBRIS, BRISyariah melayani
Syaria penukaran Riyal. Yuk ke BRISyariah :)
BRISyariah
Twitter resmi BRISyariah, Bank retail modern
Indonesia dengan perhitungan Syariah. IG:
Instagram BRI Syariah
& | brisyariah :

110 1726 28

kiriman pengikut diikuti

[ + IKUTI JE]

BRISyariah

Bank retail modern Indonesia dengan perhitungan
Syariah.

FB: BRISyariah

Twitter: @BRISyariah

CallBRIS: (kode area) 1500 789
www.brisyariah.co.id




Youtube BRI Syariah

&

bri syariah

#PilihanTerbaik :
#TheSign ®
BRI Syariah

10 bulan yang lalu - 393 rbx...

Sedih Tonton Pasti Nangis
~ My Son, My Sun...

Cerry Unyu

1 tahunyang lalu - 1 jtx taya...

The Sign ~ Mencari Jodoh «
#Pilihan Terbaik | Short... *
Cerry Unyu

3 bulanyang lalu - 10 rbx ta...

BRI Syariah
6 video
652 pelanggan

TVC BRI Syariah
TvC DB

Video Profil Bank
BRISyariah
LokerDir

1 tahun yang lalu - 1710x ta...

Parodi The Best CSBRI  «
Syariah Award Cabang...  *
Boy Bagja

4 bulan yang lalu - 166x tay...

Iklan Tabungan Haji .
BRISyariah
TVC DB

10 bulan yang lalu - 2304x t...

Cara transfer dari ATM ke »
Bri syariah dan kode :
MM row Winner

5 bulan yang lalu - 429x tay...

1 tahun yang lalu - 411x tay...

TVC Tabungan Haji
BRISyariah iB ver 30"
BRI Syariah

10 bulan yang lalu - 2103x t...

Iklan BRISyariah
TVC DB

9 bulan yang lalu - 244x tay...



Web atau situs resmi BRI Syariah

Tabungan Haji BRISyariah iB

Mewujudkan Langkah Terbaik dalam
Menyempurnakan Ibadah

calculator
BRIS 2

callBRIS 1500-789
www brisyariah.co.id

Deskripsi Produk
§33%5
Produk simpanan dari BRISyariah

bagi calon jemaah Haji Reguler yang

QHI‘S bertujuan untuk memenuhi

kebutuhan Biaya Perjalanan Ibadah

Haji (BPIH).

« Tabungan Faedah BRISyariah iB

Akad

» Tabungan Haji Valas BRISyariah
[

« Tabungan impien eisyerahis Mudharabah Muthlagah

. Tabunganku

+ Simpanan Pelsjar (SimPel)

ERiSyarian 8 Fasilitas / Keunggulan
+ Gira BRiSyariah i&
- Beposito BRISyariah iB Setoran awal ringan mulai Rp 50.000,-
z:::'::’:f” Setoran berikutnya minimal Rp 10.000,-

Bebas setiap saat menambahkan saldo

Gratis biaya administrasi bulanan

Dapat bertransaksi di seluruh jaringan Kantor Cabang BRISyariah
secara online

Gratis Asuransi jiwa dan kecelakaan

Bagi hasil yang kompetitif

Damntanmzan 7alat carara atamatic darvi haai hacil vana Anda

Tabungan Haji '
BRISyariah iB ‘{‘
syariah

B“RIS < ?.‘.’9’,7.79 @BRISyariah ¥ BRI Syariah

PENGUMUMAN

PERUBAHAN NISBAH
TABUNGAN HAJI BRISyariah iB
& TABUNGAN IMPIAN BRISyariah iB

syariah

Nasabah terhormat, semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada kita
semua serta kemudahan dalam menjalankan aktivitas sehari-hari. Aamiin.

nisbah T; Haji iah iB dan T, Impian

B 2 ini mi il
BRISyariah i8, sebagai berikut :

i Nisbah Nasabah Porsi Nisbah Nasabah

Produk Berlaku
Sebelum Perubahan per 1 Agustus 2016
Tabungan Haji BRISyariah i8 15 10

Tabungan Impian BRISyariah i8 30 25



