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Motto

“Hidup adalah belajar. Belajar bersyukur walau kekurahgan, belajar ikhlas
walau tidak rela, belajar tenang walau terbebahi masalah.”

“Berani menghadapi kenyataah adalah salah Satu Cara paling efektif untuk
membuang sedala kekhawatiran”

“Keberhasilan orahg-orang disekeliling kita hahyalah contoh bahwa Kita
pun bisa sukses. Pelajari Caranya, lakukah kerjanya.”

“Kebahagiaan itu ada di dalam pikiran kita. Jadi jahgah perhah berharap
orang [aih Yang mencCiptakah kKebahagiaan uhtuk Kita.”

“Jadilah orang bertnahfaat, bukan orang terkenal, bukan orang Yahg
berpengaruh. Memberi mahfaat kepada orang |ain berarti memberi
manfaat kepada diri sendiri.”

“Lebih baik dibenci karena diri anda apa adanya, daripada dicintai kKareha
sesuatu Yanhg sebenarnhya bukah diri ahda.”

“Ketika kita berdoa, Tuhan mendengar lebih dari apa Yang kita minhta. Dia
menjawab lebih dari apa Yang kita tanyakan. Dengan Cara-NYa dan waktu-
NYa.

“Tuhan memberikah Kita wakty selama 86.400 detik/hari, seberapa banyak
yang anda gunakan uhtuk hal-hal Yang bertnanfaat dan bersyukur ?”

“Orahg Yang bodoh tidak akah merasa puas denganh semua Yahg dicapainya,
melainkan hanya merasa iri terhadap Keperhasilah orahg (ain. Bersyukuriah
atas berkah yanhg Kita teritna hayi ini

“Ceorang sahabat itu bukanlah Yang bisa membuat masalah Kita
menghilang, akan tetapi yand tidak menghilang saat Kita punya masalah.”

“Gelalu ada resiko dalam sebuah pekerjaan, hamun selalu ada imbalah
dalam sebuah resiko.”

“Kekayaan Kita yang pating berharga adalah waktu. Jika Kkita ingin lebih
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ABSTRAK
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Jurusan Ilmu Komunikasi
Konsentrasi Broadcasting
Agung Budi Prasetyo
20080530008

Analisis Penerimaan Penonton terhadap Maskulinitas dalam Iklan
L’MEN

(Maskulinitas dalam Iklan L’MEN)

Tahun Skripsi : 2011 + 189 Halaman + 60 Gambar + 5 Tabel + Daftar
Kepustakaan : 35 Buku + 3 Jurnal + 32 Sumber Online ( 2011-2012)

Penilitian ini mencoba menganalisis mengenai konstruksi maskulinitas
terhadap iklan L’'MEN. Tujuan dari penelitian ini ingin memahami
bagaimana konsep maskulinitas yang dikonstruksikan oleh L °’MEN melalui
berbagai konsep iklan serta bagaimana masyarakat memahami konstruksi
tersebut. Dalam penelitian ini, penulis mempergunakan metode kualitatif
dengan teknik in dept interview terhadap lima informan dari berbagai
status sosial yang berbeda. Informan pertama bernama Tedy dengan status
sebagai model serta pekerja disalah satu radio swasta di Yogyakarta,
informan ke dua bernama Febryan yang berstatus mahawiswa dan bekerja
sebagai desain web, informan ke tiga bernama Erwin yang bekerja sebagai
customer services di Adira Finance, informan ke empat bernama Hariyanto
yang bekerja sebagai kuli bangunan serta Yoga yang berstatus gay serta
bekerja sebagai pelayanan disebuah cafe di Yogyakarta. Dari wawancara
terhadap ke lima informan tersebut diperoleh hasil bahwa kebanyakan dari
informan memberikan pandangan yang sama atau dapat kita sebut sebagai
dominan hegemonik. Dari hasil ini dapat kita pahami bahwa kelas sosial
dari masing-masing informan tidak ada relevansi dalam pemaknaan
konsep maskulinitas ketika membaca pesan.
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