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Penelitian ini membahas bagaimana penerapan strategi komunikasi pemasaran
Majalah Campusmagz dalam meningkatkan jumiah pelanggan. Tujuan penelitian
adalah untuk mendeskripsikan strategi komunikasi Majalah Campusmagz dalam
meningkatkan jumlah pelanggan di DIY. Kerangka teori yang digunakan dalam
penelitian ini adalah Strategi dan alat komunikasi pemasaran, bauran pemasaran,
proses perencanaan strategi komunikasi pemasaran, pengaruh komunikasi pemasaran
terhadap jumlah pelanggan.

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif
kualitatif yang bertujuan untuk menginformasikan fakta dan menguraikan situasi atau
peristiwa yang ada. Objek yang diteliti merupakan strategi komunikasi pemasaran
Majalah Campusmagz. Data yang dikumpulkan dengan teknik wawancara dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang dilakukan setelah mengumpulkan data, yaitu
mereduksi data, menyajikan data dan menyimpulkan data.

Penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan strategi komunikasi pemasaran
Majalah. Campusmagz lebih banyak menggunakan elemen komunikasi pemasaran
secara pull strategi dibandingkan push strategi dan profile strategi. Melalui elemen
komunikasi yng telah dilaksanakan oleh Majalah Campusmagz dalam meningkatkan
jumlah pelanggan terbilang berhas:l
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