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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi kreatif dalam
pembuatan 7VC Bank Syariah Mandiri versi “Pulang Ke Rumah”. Penelitian ini
termasuk dalam penelitian deskriptif kualitatif yaitu penelitian yang mengungkapan
suatu masalah atau peristiwa scbagaimana adanya dan sekedar untuk
mengungkapkan fakta (fact finding) sehingga hasiinya adalah ditekankan pada
penggambaran secara obyektif atau apa adanya tentang obyek yang diteliti. Bank
Syariah Mandiri ingin berkonsisten dalam berkomunikasi dan ingin meningkatkan
brand awareness terutama pada layanan e-banking, karena mulai merasa khawatir
dengan kompetitor yang mengadakan kampanye iklan. Maka dari itu Srengenge
Advertising sebagai biro iklan daerah, mendapat kepercayaan BSM untuk
merancang strategi kreatif serta memproduksi iklannya. Tim kreatif Srengenge
Advertising menemukan strategi kreatif iklan BSM versi “Pulang Ke Rumah”
melalui beberapa tahapan yaitu strategi kreatif yang dirancang pada kampanye iklan
ini berdasarkan consumer insight yang telah dilakukan berdasarkan dari client brief
yang didapatkan. Analisa client brief melalui proses brainstorming untuk
menemukan creative brief dan menentukan strategi kreatif. Dalam iklan ini tidak
hanya menampilkan functional benefit tapi juga mengedepankan aspek emotional
benefit dari iklan dan pesannya.



