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Peneclitian ini menganalisis tentang bagaimana strategi kampanye Ditjen Pajak dalam
1enyadarkan masyarakat wajib pajak melalui program Sensus Pajak Nasional 2011. Tujuan dari
enelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi kampanye Dirjen Pajak dalam upaya
ienyadarkan publik tentang kewajiban membayar pajak melalui Sensus Pajak Nasional 2011.

Jenis penelitiannya adalah deskriptif kualitatif, dimana langkah-langkah penelitian
pencarian data) yang dilakukan adalah wawancara dan mengumpulkan arsip dari berbagai
umber, dilanjutkan dengan mereduksi data, kemud:an penyajian data dan analisis data. Langkah
:rakhirnya adalah kesimpulan juga saran.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa aktivitas kampanye yang dilakukan oleh
itjen Pajak DIY dalam wpaya menyadarkan masyarakat tentang wajib pajak melalui program
ensus Pajak Nasional 2011 belum terlaksana dengan baik. Hal ini dapat di lihat dari tidak
danya segmentasi pesan meskipun terdapat beberapa kategori sasaran wajib pajak. Selain itu
emanfaatan media massa juga kurang efektif. Penentuan dan perumusan segmen pesan
ctidaknya berpengaruh dengan isi pesan yang akan ditampilkan. Jika semua pesan di buat
erdasar kategori masing-masing maka kemungkinan keberhasilan pesan yang tersampaikan
kan tinggi dan hal ini juga berpengaruh terhadap efektifitas penggonaan media sebagai alat
antu kampanye, sehingga tujuan dari kampanye yang dirumuskan dapat terlaksana.

Fordhen Braasmnd o Qdmadact Kamnanera AMManvadaslran Qancies Daialr Nacianal 11



