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GLOSARIUM 

 

Twitter    : Media sosial model microblogging yang memfasilitasi 
pengunanya untuk dapat melakukan update dengan 
fitur yang telah disesuaikan dan menggunakan 
maksimal 140-280 karakter 

Tweet    : Kicauan atau unggahan yang ada dalam twitter 

Thread    : Fitur dalam twitter yang berfungsi untuk membuat 
tweet secara bersambung 

Following   : Daftar orang-orang yang diikuti oleh pengguna akun 
twitter 

Followers   : Daftar orang-orang yang mengikuti pengguna akun 
twitter 

Analisis Wacana  : Merupakan sebuah unit analisis yang membahas 
tentang struktur kebahasaan dalam suatu teks atau 
wacana 

Analis Wacana Van Dijk : Merupakan analisis wacana dengan melihat dari unsur 
teks, kognisi sosial dan konteks sosial 

Tematik     : Tema atau topik yang dibahas dalam sebuah teks atau 
wacana 

Skematik   : Susunan atau rangkaian dalam teks seperti 
pendahuluan, isi, penutup 

Semantik    : Makna dalam teks, hubungan antar kalimat bukan 
hanya mengartikan yang penting saja namun juga 
mengarahkan pada sisi tertentu. 

Sintaksis      : Bentuk dari pilihan kalimat yang mempengaruhi makna 
dalam teks  

Stilistik      : Pilihan kata atau gaya bahasa untuk menyatakan 
maksud dalam teks 

Retoris      : Penekanan dalam teks, disampaikan menggunakan kata 
atau kalimat yang dapat menarik perhatian 

Kognisi Sosial    : Pemikiran atau ideology dari penulis dapat 
mempengaruhi proses terbentuknya sebuah teks 

Konteks Sosial    : Pemaknaan teks dikaitkan dengan wacana apa yang 
sedang berkembang dalam masyarakat 

  


