
 

 

LAMPIRAN 

 

 
Hasil Pretest Uji Validitas 

 

KMO and Bartlett's Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .722 

Bartlett's Test of Sphericity 
Approx. Chi-Square 619.821 

Df 210 



Sig. .000 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Communalities 

 Initial Extraction 

D1 1.000 .625 

D2 1.000 .524 

D3 1.000 .632 

D4 1.000 .630 



D5 1.000 .635 

D6 1.000 .653 

D7 1.000 .714 

D8 1.000 .464 

D9 1.000 .519 

D10 1.000 .699 

D11 1.000 .708 

D12 1.000 .592 

NH1 1.000 .911 

NH2 1.000 .945 

NH3 1.000 .900 

SI1 1.000 .702 

SI2 1.000 .794 

SI3 1.000 .812 

SM1 1.000 .880 

SM2 1.000 .880 

SM3 1.000 .812 

Extraction Method: Principal 

Component Analysis. 

 

 



 

 

 

Component Matrixa 

 Component 

1 2 3 4 

D1 .695 -.231 .297 -.001 

D2 .665 -.138 .151 -.197 

D3 .667 -.425 -.063 -.053 

D4 .655 -.412 -.132 -.116 

D5 .721 -.105 .259 .190 

D6 .751 -.079 .247 .145 

D7 .650 -.466 -.272 .025 

D8 .608 -.296 -.084 -.014 

D9 .684 -.158 .162 .030 

D10 .798 .091 .112 -.203 

D11 .712 -.416 .111 -.121 

D12 .655 -.356 .189 -.001 

NH1 .448 .706 -.113 -.439 



NH2 .404 .718 -.091 -.509 

NH3 .386 .667 .120 -.432 

SI1 .281 .233 .533 .273 

SI2 .334 .421 .605 .422 

SI3 .348 .281 .660 .470 

SM1 .225 .040 .431 .645 

SM2 .332 .142 .116 .587 

SM3 .129 .268 -.523 .667 

Extraction Method: Principal Component Analysis. 

a. 4 components extracted. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Rotated Component Matrixa 

 Component 

1 2 3 4 

D1 .711 .172 .389 -.008 

D2 .642 .208 .266 .146 

D3 .754 .086 -.016 .213 

D4 .792 .126 -.095 .258 

D5 .528 .066 .344 .204 

D6 .579 .023 .231 .226 

D7 .599 .072 -.030 .374 

D8 .575 -.082 .058 .279 

D9 .647 .281 .290 .191 

D10 .528 .329 .300 .200 

D11 .790 .199 .110 .094 

D12 .685 .227 .174 .037 

NH1 .144 .866 .064 .248 



NH2 .240 .885 .108 .055 

NH3 .145 .878 .289 .139 

SI1 .032 .177 .750 .184 

SI2 -.006 .185 .878 .219 

SI3 .314 .096 .819 .060 

SM1 .312 .137 .191 .829 

SM2 .249 .309 .227 .822 

SM3 .144 .179 .241 .769 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 7 iterations. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Component Transformation Matrix 

Component 1 2 3 4 

1 .687 .223 .425 .387 

2 -.694 .547 .334 .104 

3 .186 -.004 .547 -.856 

4 -.106 -.710 .136 .687 

Extraction Method: Principal Component Analysis.   

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

 

 

Hasil Uji Validitas 

 

KMO and Bartlett's Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .879 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 3373.923 



df 210 

Sig. .000 

 

 



 

 

 

 
 



Component Matrixa 

 Component 

1 2 3 4 

D1 .663 -.318 -.022 .030 

D2 .662 -.157 .090 .142 

D3 .640 -.404 .074 .090 

D4 .601 -.403 -.030 .209 

D5 .692 -.155 .071 -.169 

D6 .682 -.157 .115 -.080 

D7 .645 -.339 .237 .018 

D8 .596 -.281 .102 -.115 

D9 .654 -.112 .018 -.224 

D10 .687 -.054 -.178 -.091 

D11 .637 -.337 -.080 -.058 

D12 .656 -.284 -.178 -.201 

NH1 .287 .642 -.470 .288 

NH2 .210 .690 -.508 .319 

NH3 .348 .633 -.521 .181 

SI1 -.718 -.391 .591 -.302 

SI2 .099 .477 .579 -.491 

SI3 .167 .367 .594 -.392 

SM1 .296 .317 -.276 .508 

SM2 .272 .302 .473 .632 

SM3 .306 .419 .381 .503 

Extraction Method: Principal Component Analysis. 

a. 4 components extracted. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Rotated Component Matrixa 

 Component 

1 2 3 4 

D1 .697 .200 .068 .109 

D2 .588 .221 .070 .305 

D3 .739 .115 -.026 .161 

D4 .694 .222 -.137 .135 

D5 .630 .121 .319 .149 

D6 .621 .120 .249 .218 

D7 .715 -.008 .072 .265 

D8 .642 .034 .178 .112 

D9 .574 .136 .367 .089 

D10 .537 .366 .299 .057 

D11 .694 .188 .112 .009 

D12 .677 .228 .251 -.101 

NH1 .228 .834 .152 .165 

NH2 .309 .868 .107 .142 

NH3 .184 .845 .261 .100 

SI1 .094 .443 .722 .151 

SI2 .151 .142 .849 .222 

SI3 .233 .101 .726 .280 

SM1 .176 .031 .162 .849 

SM2 .273 .144 .214 .806 

SM3 .111 .222 .206 .769 

Extraction Method: Principal Component Analysis.  

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

a. Rotation converged in 6 iterations. 

 

 

 

 

 

 

 

 



Component Transformation Matrix 

Component 1 2 3 4 

1 .736 .427 .386 .357 

2 -.670 .683 .175 .401 

3 .065 -.726 .683 .683 

4 -.077 .408 -.763 .736 

Extraction Method: Principal Component Analysis.   

 Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

Variabel X (Divergensi) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 275 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 275 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.893 12 

 

 

 

 

 

 



 

Variabel Y (Nilai Hiburan Persepaian, Sikap terhadap iklan, Sikap terhadap 

Merek) 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 275 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 275 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.872 9 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 37 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 37 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.905 9 

 



 

 

Item Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

NH1 4.2162 .75038 37 

NH2 4.2162 .75038 37 

NH3 4.3514 .71555 37 

SI1 4.4054 .68554 37 

SI2 4.5135 .60652 37 

SI3 4.5405 .60528 37 

SM1 4.5405 .55750 37 

SM2 4.5676 .55480 37 

SM3 4.6216 .59401 37 

 

Hasil Uji Hipotesis 

 

Uji Regresi Divergensi terhadap Nilai Hiburan Persepaian 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) ,978 ,856  1,142 ,254 

Divergensi ,228 ,016 ,647 14,022 ,000 

a. Dependent Variable: NilaiHiburan 

 

Uji Determinasi Pengaruh Divergensi terhadap Nilai Hiburan Persepaian 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,647a ,419 ,417 1,33943 

a. Predictors: (Constant), Divergensi 

 

 

 



 
Uji Regresi Divergensi terhadap Sikap terhadap iklan 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 3,278 ,793  4,134 ,000 

Divergensi ,187 ,015 ,601 12,414 ,000 

a. Dependent Variable: SikapIklan 

 
Uji Determinasi Pengaruh Divergensi terhadap Sikap terhadap iklan 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,601a ,361 ,358 1,24062 

a. Predictors: (Constant), Divergensi 

 

Uji Regresi Divergensi terhadap Sikap terhadap Merek 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 6,423 ,847  7,584 ,000 

Divergensi ,135 ,016 ,455 8,435 ,000 

a. Dependent Variable: SikapMerek 

 
Uji Determinasi Pengaruh Divergensi terhadap Sikap terhadap Merek 

 

 

 

  

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,455a ,207 ,204 1,32526 

a. Predictors: (Constant), Divergensi 



Identitas Responden: 

Nama : 

Umur  :   < 17 Tahun 

    17 Tahun – 25 Tahun 

    > 25 Tahun  

Jenis Kelamin : Laki-laki 

  Perempuan 

Cara pengisian kuesioner :  

Bapak/ibu/saudara/i cukup memberikan tanda silang (✓) pada pilihan jawaban yang 

tersedia sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. Setiap pernyataan 

mengharapkan hanya ada satu jawaban. Setiap angka akan mewakili tingkat kesesuaian 

dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. Skor/Nilai jawaban adalah sebagai berikut : 

Skor/Nilai 1 : Sangat tidak setuju (STS)  

Skor/Nilai 2 : Tidak setuju (TS) 

Skor/Nilai 3 : Netral (N) 

Skor/Nilai 4 : S (Setuju) 

Skor/Nilai 5: SS (Sangat Setuju) 

Apakah anda pernah melihat iklan Shopee versi “11.11” di Youtube 

 Ya 

 Tidak 

Jika Ya, lanjutkan ke halaman berikutnya, Jika tidak, STOP sampai disini, terima kasih atas peartisipasi 

Anda 

 



No Pertanyaan Nilai 

STS TS N S SS 

 Indikator: originalitas 

1 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memiliki ide yang berbeda dari 

iklan Tokopedia dan Lazada 

     

2 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memiliki sterotipe yang berbeda  

dari iklan Tokopedia dan Lazada 

     

3 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memiliki keunikan dari iklan 

Tokopedia dan Lazada 

     

 Indikator: fleksibilitas 

4 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube adalah iklan yang menggunakan 

tema berbeda dari iklan Shopee versi 

lainnya 

     



5 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memiliki ide yang berbeda 

daripada iklan Shopee versi lainnya 

     

 Indikator: elaborasi 

6 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube menjelaskan aplikasi Shopee 

dengan sangat detail 

     

7 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube mudah untuk dipahami 

     

8 Saya tertarik dengan iklan Shopee versi 

“11.11” di youtube 

     

 Indikator: sintesis 

9 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube selalu memiliki berbagai inovasi 

     

10 Menurut saya inovasi dalam iklan Shopee 

versi “11.11” di youtube sangat tidak biasa 

     

 Indikator: Nilai Artistik 



11 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube menggunakan warna-warna yang 

menarik 

     

12 Menurut saya iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memiliki nilai seni yang bagus 

     

 Indikator: Nilai Hiburan Persepaian 

13 Tamilan iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube memberikan rasa humor pada saya 

     

14 Tampilan iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube membuat saya terhibur 

     

15 Tampilan klan Shopee versi “11.11” di 

youtube membuat saya tertawa 

     

 Indikator: Sikap terhadap iklan       

16 Iklan Shopee iklan Shopee versi “11.11” di 

youtube adalah  iklan yang bagus 

     

17 Iklan Shopee versi “11.11” di youtube 

adalah iklan yang menyenangkan 

     

18 Iklan Shopee versi “11.11” di youtube 

adalah iklan yang tepat untuk memenuhi 

     



kebutuhan informasi tentang aplikasi 

Shopee 

 Indikator: Sikap terhadap merek  

19 Aplikasi Shopee adlah aplikasi yang 

memiliki vitur bagus 

     

20 Aplikasi Shopee adalah aplikasi berbelanja 

online yang menyenngkan 

     

21  Aplikasi Shopee adalah aplikasi yang tepat 

untuk memenuhi kebutuhan berbelanja 

online saya 

     

 

 

 

 


