
i 
 

  

 

  

 

 

 

  



ii 
 

  



iii 
 

HALAMAN PERNYATAAN 

 

Nama  : Erna Trianggorowati 

NIM  : 20160520152 

Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Program Studi : Ilmu Pemerintahan 

Dengan ini menyatakan bahwa skripsi yang disusun dengan judul : 

 

STRATEGI KAMPANYE PARTAI KEADILAN SEJAHTERA PADA 

PEMILIHAN LEGISLATIF TAHUN 2019 

 

Merupakan hasil karya saya sendiri dan di dalamnya penelitian ini tidak terdapat 

karya yang pernah diajukan untuk penelitian lain atau untuk memperoleh gelar 

kesarjanaan pada perguruan tinggi lain dan sepanjang pengetahuan peneliti juga 

tidak terdapat karya orang lain atau pendapat lain yang pernah ditulis atau 

diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan 

disebutkan dalam daftar pustaka. 

 

Yogyakarta, 25 Februari 2020 

 

 

 

Erna Trianggorowati 

(20160520152) 

 

 

 

 

 

 

 



iv 
 

HALAMAN MOTTO 

 

 

“DAHULUKAN APA YANG MENJADI PRIORITAS, LALU KERJAKAN 

APA YANG SEHARUSNYA DI KERJAKAN”  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini saya persembahkan kepada orang-orang yang berarti dalam hidupku : 

1. Untuk kedua orang tuaku tersayang terimakasih untuk segala kasih sayang, 

doa, dan juga dorongan semangat selama ini yang telah diberikan baik untuk 

kuliah, pekerjaan, dan juga organisasi sehingga saya mampu menyelesaikan 

skripsi ini dengan target yang sudah saya rencanakan dari awal.  

2. Untuk kedua kakakku, kedua adikku, kakak ipar dan keponakanku ter cinta  

yang telah memberikan dorongan semangat, perhatian, dan fasilitas selama 

ini.  

3. Untuk seluruh keluarga, sahabat, dan juga rekan kerja yang selalu 

mendukukung aktifitas saya dan mendoakan saya untuk kelancaran 

penelitian ini.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum warrahmatullahi wabarokatuh, 

 

Puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah Subhanahu Wata’ala yang 

telah memberikan rahmat serta hidayahNya kepada saya sehingga mampu 

menyelesaikan skripsi dengan judul “Strategi Kampanye Partai Keadilan Sejahtera 

Pada Pemilihan Legislatif Tahun 2019” dengan baik serta lancar. Saya menyadari 

dalam penyelesaian skripsi ini tidak terlepas dari berbagai pihak yang turut ikut 

serta terlibat. Untuk itu, pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan 

terimakasih yang mendalam kepada : 

1. Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M. P. selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta.  

2. Ibu Dr. Titin Purwaningsih, S. IP., M. Si. selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Bapak Moch. Zaenuri, M. Si. selaku Ketua Jurusan Ilmu Pemerintahan 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 

4. Bapak Dr. phil. Ridho Al-Hamdi, M.A. selaku Dosen Pembimbing. 

Terimakasih telah membimbing dan memberikan masukan selama 

penyusunan skripsi ini. 

5. Bapak Bachtiar Dwi Kurniawan, S.Fill.I., MPA. selaku Dosen Penguji yang 

telah memberikan masukan dan saran dalam penyusunan skripsi ini.  

6. Ibu Dewi Sekar Kencono, S.IP., M.Si. selaku Dosen Penguji yang telah 

memberikan masukan dan saran dalam penyusunan skripsi ini. 

7. Terimakasih kepada sahabatku Elya, Indri, Ama, Rosi, Dita, Devi yang telah 

memberikan dorongan satu sama lain sekaligus sebagai tempat curhat 

selama kuliah dan skripsian.  

8. Mas Irwan yang telah memberikan dorongan semangat dan dukungan 

sehingga mampu menyelesaikan skripsi ini sesuai target.  



vii 
 

9. Terimakasih kepada Mas Afriza dan Mas Ilham yang telah menjadi kakak 

panutan saya dan juga memberikan arahan skripsi saya.  

10. Terimakasih kepada teman-teman organisasi dan rekan kerja saya yang 

telah ikut serta memberikan dorongan semangat selama ini sehingga mampu 

menyelesaikan kuliah dengan baik.  

11. Terimakasih kepada teman-teman seperjuangan Ilmu Pemerintahan 2016 

yang tidak bisa saya sebut satu per satu. Terimakasih telah menjadi teman 

dan juga rekan selama perkuliahan berlangsung dan berjuang bersama untuk 

meraih gelar S1. 

12. Teman-teman KKN 039 dan juga keluarga Dusun Nambangan yang telah 

menjadi bagian dari semangat selama mengerjakan skripsi. 

13. Terimakasih kepada Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, khususnya 

Program Studi Ilmu Pemerintahan teruntuk dosen-dosennya, terimakasih 

sudah memberikan banyak ilmu dan pembelajaran selama menempuh 

pendidikan perkuliahan S1.  

 

Wassalamu’alaikum warrahmatullahi wabarokatuh. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 
 

ABSTRAK 

 

Pemilihan Umum tahun 2019 merupakan pemilu serentak yang pertama kali 

dilakukan di Indonesia  untuk memilih calon anggota legislatif sekaligus juga 

memilih calon presiden dan wakil presiden Republik Indonesia untuk periode lima 

tahun kedepan, sesuai dengan undang-undang  no 7 tahun 2017 tentang pemilihan 

umum. Terdapat 16 partai politik nasional peserta pemilu serta 4 partai politik lokal. 

PKS yang diprediksi berbagai lembaga survei di Indonesia tidak akan lolos ambang 

batas parlemen karena adanya konflik internal partai, akan tetapi pada 

kenyataannya PKS justru mampu melampaui ambang batas parlemen yakni sebesar 

8,62 persen. Hal ini yang membuat peneliti tertarik untuk melakukan penelitian. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi PKS pada pemilihan legislatif 

tahun 2019. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus (case study). Adapun teknik pengumpulan 

data menggunakan teknik library research dengan penggalian sumber datanya 

diperoleh berdasarkan data kepustakaan. Teknik analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini meliputi reduksi data, penyajian data, dan juga penarikan 

kesimpulan. 

 Berdasarkan penelitian yang dilakukan, peneliti mendapatkan hasil 

mengenai strategi kampanye PKS pada pemilihan legislatif tahun 2019 berdasarkan 

teori mix marketing (4P) yang terdiri dari empat variabel diantaranya produk, harga, 

penempatan, dan juga promosi. Pada variabel produk PKS menjual empat program 

prioritas diantaranya: pemberlakuan SIM seumur hidup, penghapusan Pajak 

kendaraan motor, penghapusan pajak penghasilan di bawah 8 juta, serta 

perlindungan Ulama, Tokoh Agama dan juga simbol Agama. Untuk variabel harga, 

biaya kampanye yang dikeluarkan PKS sebesar Rp. 150 Miliar. Pada variabel 

penempatan para caleg melakukan sosialisasi kepada masyarakat dengan beragam 

kegiatan, serta pada variabel promosi PKS melalui publikasi event dan media sosial. 

Strategi paling menonjol yang digunakan PKS yakni pada variabel promosi yaitu 

melalui publikasi event  yang dilakukan dengan kegiatan flashmob di pinggir jalan. 

Kata kunci: Strategi Kampanye, PKS, Pileg, Flashmob. 
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