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MOTTO 

 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalatmu sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah bersama orang-orang yang sabar” 

(Q.S Al-Baqarah: 153) 

“Tidak usah takut gagal, bekerjalah semaksimal mungkin dan percaalah 

bahwa semua jerih payah kita akan diperhitungkan oleh tuhan” 

-Merry Riana- 

“Sholatlah agar hatimu tenang, Istigfarlah agar kecewamu hilang, dan 

berdoalah agar bahagiamu segera datang” 

-Penulis- 
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