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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila 

engkau telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras 

(untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau 

berharap.” 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 

 

“Bekerja keras lah, sampai hal yang mahal terlihat murah.” 

-Unknown- 

 

“Mulailah dari mana anda berada. Gunakan apa yang anda 

miliki. Lakukan apa yang anda bisa.” 

-Arthur Ashe- 

 

“Do the best of what your passion, and let God do the rest.” 

-Jess No Limit- 

 

“If you can dream it. You can do it. And, if you have dream, you 

must have a goal.” 

-Penulis- 
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