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MOTTO

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan sholatmu sebagai
penolongmu. Karena sesungguhnya Allah bersama hamba-Nya yang sabar”

(QS Al BAqgarah: 153)

“Pernahkah saat engkau sedang sedih, kecewa tetapi tidak ada orang
disekitarmu yang dapat kau jadikan tempat curahan hati? Itulah adalah Allah
yang sedang rindu padamu dan ingin agar kau berbicara pada-Nya”

(QS Yusuf: 86)

“Tuhan tidak menuntut kita untuk sukses. Tuhan hanya menyuruh kita
berjuang tanpa henti”

-Emha Ainun Nadjib-

“Qjo nyerah, ojo sithik-sithik lelah njuk mager. Kabeh ki ono dalane, nek awake
dewe ora lali marang Gusti lan tetep usaha”

-Penulis-
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