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MOTTO  

 

“Alam yajidka yatiiman faaawaa wawajadaka daallan fahadaa  
wawajadaka 'aa-ilan fa-aghnaa” 

(Ad-dhuha: 6-8) 

 

“Be truth, be struggle, and stand” 

(Efita Febriana) 

 

“Calendar does not decide when you are going to change your life for the 

better. You do” 

(Ika Natassa) 
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ini engkau masih menemani dan memberikan kesempatan untukku menyelesaikan 

tulisan sederhana ini dengan penuh rasa syukur dan haru. Untuk segala proses 

yang mengiringi perjalanan penulisan skripsi baik suka maupun duka dihadirkan 

oleh Allah semata-mata hanya agar penulis senantiasa berharap dan yakin kepada-

Mu. Berikut untaian kalimat cinta yang ingin penulis utarakan untuk segenap 

tokoh-tokoh yang Allah hadirkan di balik proses perjuangan penulisan skripsi ini. 

Untuk karya yang sederhana ini, penulis ingin mengucapkan terimakasih kepada:  

1. Bapak Sunardi, superheroku. Terimakasih telah menjadi orang pertama 

yang selalu mendukung dan memfasilitasi segala harapan dan cita-citaku 
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ini.  
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setiap urusanku.  

3. Teruntuk kakakku tersayang, Erika si berisik. Terimakasih atas segala 

pengorbanan yang telah kakak usahakan untuk adikmu ini. Terima kasih 

atas segala bentuk kasih sayang yang kakak utarakan maupun tidak sempat 

diutarakan ke aku. Makasih udah semangatin aku terus! I love you! 

4. Dwiga Satriawan, si iseng yang berperan sebagai kakak keduaku, temen, 

musuh sekaligus kesayangan juga. Terimakasih untuk segala bentuk kasih 

sayang yang telah kamu berikan selama ini. Terima kasih sudah senantiasa 

memberikan mantra semangat, kesabaran hati untuk mendampingi, 
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menjaga, menuruti kemauanku, dan memberikan dukungannya untukku. 

Semangat, aku mau ikut! Haha 

5. To my self, terimakasih telah bersedia berkompromi dengan baik untuk 

selalu bangkit disetiap jatuh dan selalu berjuang disetiap lelah yang 

menyergap. “You really have to struggle for betterment for yourself and 

everyone until the end of your days”.  

6. Keluarga besarku. Terimakasih untuk selalu menayakan kapan lulus, 
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terus kumpul sampe kakek-nenek kita! 

8. Hanifa Dhia Ajrina Ramadhani, sosok teman yang beberapa tahun 

terakhir menjadi tempat bercerita perihal bimbingan dan skripsi. Orang 

yang suka nantangin buat taruhan, tapi ujung-ujungnya kalah juga. Terima 

kasih buat segala dukungan dan doa yang diberikan. Semangat, you can do 

it!   

9. Aisyah Rahma, teman sebangku waktu SMA yang menjadi tempat curhat 

dan berkeluh kesah termasuk perihal skripsi, hehe. Terimakasih untuk 

dukungan, motivasi dan doanya, Syah! 

10. Untuk teman-teman IPA 2 (Mbah Danang, Ma’ruf, Tiyok, Jorda, 

Rama, Niken) dan teman-teman lainnya yang tidak mungkin aku absen 

satu persatu. Terimakasih untuk doa tulus yang kalian berikan ke aku. 

Terimakasih untuk segala motivasi, kekonyolan dan ke unfaedahan kita 

bersama sampai sekarang semisal lagi pada ngumpul. Sukses terus! 

11. Untuk teman-teman KKN-ku (khususnya Zera, Lita, Intan, Fathul), 
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sudah menyemangati dan bener-bener peduli sama aku, aku sayang sama 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

Alhamdulillah rabbil’ alamin... 

Puji syukur saya haturkan kepada Allah SWT atas segala nikmat, rahmat, 

serta karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“Aktivitas Account Executive Biro Iklan PT. Petakumpet Yogyakarta Pada 

Tahun 2018” dengan baik dan lancar. Skripsi ini disusun guna memenuhi salah 

satu persyaratan untuk memperoleh gelar sarjana Strata-1 (S1) dari Program Studi 

Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta, dan sekaligus sebagai penerapan teori- teori yang 

telah penulis peroleh selama berada di bangku kuliah. Ucapan terima kasih 

penulis berikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi dan membantu 

dalam proses studi dan penulisan skripsi ini. Tentunya kepada yang terhormat:  

1. Haryadi Arief Nur Rasyid, S.IP., M.Sc selaku ketua prodi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta.   

2. Sovia Sitta Sari, S.IP., M.Si. selaku dosen pembimbing yang senantiasa 

meluangkan waktu, tenaga dan pikiran serta memberikan arahan, dan juga 

dukungannya selama proses penulisan skripsi ini.   

3. Haryadi Arief Nur Rasyid, S.IP., M.Sc selaku dosen penguji I yang telah 

banyak memberikan saran dan masukan kepada penulis sehingga 

penulisan skripsi ini dapat terselesaikan dengan lebih baik.   

4. Erwan Sudiwijaya, S.Sos., MBA.,MA. selaku dosen penguji II yang telah 

banyak memberikan saran dan masukan kepada penulis sehingga 

penulisan skripsi ini dapat terselesaikan dengan lebih baik.  

5. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi yang selalu memberikan 

pengetahuan, wawasan yang luas kepada penulis.   
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6. Para staf dan karyawan Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta.  

7. Keluarga besar PT Petakumpet, terutama Mbak Mareta Ayuningtyas yang 

telah bersedia membantu menjadi objek penelitian penulis. Serta kepada 

segenap informan penelitian penulis yang turut berkontribusi membantu 

dalam penyusunan skripsi ini.  

8. Serta seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu semoga 

Allah membalas semua kebaikan kalian.   

Tanpa bantuan dari pihak-pihak terkait, tentunya skripsi ini masih memiliki 

banyak kekurangan dan jauh dari kata sempurna. Kedepannya penulis berharap 

agar skripsi ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang berkepentingan. Sekian 

dan terima kasih.  

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb.  

 

 

 

         Yogyakarta, 19 Desember 2019  

 

 

Efita Febriana  
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