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AB

This study aims to analyze the
product quality perception on purchasir
In Yogyakarta. The object of this reseal
research subjects were tourists who bo
The research were obtained through dic
Dagadu T-shirts in Yogyakarta. The a
regression after previously being t
guestionnaire.

The results of tests carried o



PENDAHULUAN

Yogyakarta sebagal kota pendidil
selalu menjadi tempat kunjungan bagi
Kota Yogyakarta dan keberagaman keb
sejak jaman dahulu. Tentu saja, Vv
Yogyakarta untuk menikmati keistimev
yang ada di Kota Yogyakarta ini sanga
guna diberikan pada sanak saudara di
oblong Dagadu Djokdja yang sampai se

Produk yang dihasilkan oleh Dz
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Yogyakarta. Dalam persaingan yang
banyak cara untuk tetap mampu menja
Kotler (2010), merek merupakan janji
tampilan, manfaat dan jasa tertentu pad
mutu, tetapi merek lebih dari sekedar sir
Persepsi harga yang di tawarkan p
an. Varian harga tersebut disesuaikar
dewasa. Harga ini bagi wisatawan cuku
(2014) menyatakan “The process by wh

build strong customer relationships ir
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Kaos Dagadu memiliki kualitas yang
sangat diperhitungkan untuk memberike
digunakan. Produk Dagadu hampir
sebelumnya seperti Joger yang di Bali
pasti ingin membeli produk tersebut seb
Dagadu merupakan perusahaan
alternatif di Yogyakarta. Produk yang
bahan yang lebih unggul, berkualitas d
juga terpilih tidak seperti kaos yang te

dengan bahan yang dimiliki. Seperti ya
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Tujuan Penelitian

1. Menganalisis pengaruh citra merek,
terhnadap keputusan pembelian kaos L

2. Menganalisis pengaruh citra merek t
Yogyakarta.

3. Menganalisis pengaruh persepsi harg
di Yogyakarta.

4. Menganalisis pengaruh persepsi Ku

kaos Dagadu di Yogyakarta.
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2. Strength of brand association,
asosiasi merek yang terbentuk
konsumen dan bagaimana inforr
benak konsumen sebagai bagian

3. Uniqueness of brand association
merek yang dapat timbul denga
produk atau jasa yang sejenis dari

B. Persepsi Harga
Menurut Campbell pada Cock

persepsi harga merupakan faktor ps

-
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2. Peranan informasi, yaitu “mendi
dijual, misalnya kualitas. Hal ir
pembeli mengalami kesulitan u
secara objektif. Persepsi yang se
mencerminkan kualitas yang ting

Persepsi Kualitas Produk
Menurut Kotler dan Armstrong

of a product or service that bear

customer needs” yang bila diartika

adalah karakter yang dimiliki sebual
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5. Produk potensial (potensial pro
yang akan dialami produk ini
memiliki ciri khas tersendiri.

D. Keputusan Pembelian
Keputusan pembelian adalah prc
atau Jjasa oleh konsumen (Kotler

penentuan dan pemilihan produk c

untuk memenuhi kebutuhanmya dan

Setiadi (2013) menjelaskan bal

konsumen dalam menetapkan kepu



Hipotesis Penelitian

H1 :Citra merek berpengaruh terha
Yogyakarta.

H2 :Persepsi harga berpengaruh ter
Yogyakarta.

H3 :Persepsi kuliats produk berper
Dagadu di Yogyakarta.

H4 :Terdapat pengaruh antara Citra m
ternadap terhadap keputusan pen

Model Penelitian

H1

‘ Citra ‘

NMerealk | H?2



METODE PENELITIAN
A. Objek dan Subjek Penelitian
Ubyek penelitian ini adalah

dalam sebuah penelitian. Penelitiar
citra merek (X1), persepsi harga
terhadap keputusan pembelian (YY)
Dari permasalahan di atas, peneliti
kaos Dagadu di Yogyakarta.

B. Jenis dan Sumber Data

Didalam penelitian ini jeni
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D. Teknik Pnegumpulan Data
Teknik pengumpulan suatu
dalam mengumpulkan data. Penc
dengan cara menggunakan koesio
dengan koesioner tertutup sendit
peneliti dan pilhan jawan sudah ters
E. Uji Kualitas Instrumen dan Data

1. Uji Validitas dan Relibilitas

a. Uji Validitas

Uji validitas adalah sejauh
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b. Uji reliabilitas
Uji reliabilitas adalah indek
dipercaya atau dapat di
kuesioner dikatakan reliabe
pertanyaan adalah konsiste
menguji reliabilitas sampel
Alpha” vyang akan ment
pertanyaan dan sebagian ke
penelitian ini didapatkan ¢

merek 0,869, persepsi harge
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Y=a+ by X+ by Xy + |

Keterangan :

Y = Keputusan pem
A = Konstanta

X1 = Citra merek

X = Persepsi harga
X3 = Kualitas produl

bi, by, by = Koefisiensi regri

e = Variabel pengg
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2) Uji t

Uji t dilakukan untuk

masing-masing variabel

dependen.

a) Jika nilai p-value (
variabel independen
terhadap variabel de

b) Jika nilai p-value
variabel Independe

ternadap variabel de



HASIL PENELITIAN DAN PEMBAI
Pada bab empat ini penulis ake
dilakukan. Tujuan utama dari penelitia
mempengaruhi keputusan pembelian.
penyebaran kuesioner pada 100 respona
terlebih dahulu diuji validitas dan relia
Product Moment Correlation Pearso
Cronbach's Alpha. Untuk menjawab tt
metode analisis data yaitu analisis d

berganda. Analisis data pada penelitian
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Tabel 4.1 menggambarkan se
sebesar 66%. Jenis kelamin responc
Persentase terbesar responden adala
46%.

. Analisis data dan Uji Hipotesis

Analisis data dalam penelitian
uji regresi pengaruh citra merek (X
(X3) terhadap keputusan pembelian

disajikan pada tabel berikut:



keputusan pembelian kaos
meningkat.

. Koefisien regresi variabel
persepsi harga memiliki pe
pembelian kaos Dagadu di Y
keputusan pembelian kaos
meningkat.

. Persepsi kualitas (X3) mem
artinya artinya persepsi ki

terhadap keputusan pembeli:
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signifikan variabel citra merek,
secara bersama-sama terhadaj
berbunyi citra merek, persepsi
bersama-sama berpengaruh sig
Dagadu di Yogyakarta dinyatak

3. Hasil Uji Signifikansi Parsial (uj
Uji t digunakan untuk m
menguji pengaruh variabel bebas

a. Pengaruh citra merek terhe

Dagadu di Yogyakarta



b. Pengaruh persepsi harga terl
Dagadu di Yogyakarta
Berdasarkan hasil pe
memiliki p-value sebesar 0,0(
pengaruh positif (searah) de
kaos Dagadu di Yogyakarta
berpengaruh positif terhadap
Dagadu di Yogyakarta dinya
variabel penting dalam pem

konsumen dalam mengambi
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c. Pengaruh persepsi kualitas te
Dagadu di Yogyakarta
Variabel persepsi kua
(0,05), artinya persepsi kual
signifikan terhadap keputus
Yogyakarta. Berarti H4 vyal
positif terhadap keputusan |
Yogyakarta dinyatakan ditel
dengan harapan-harapan yar

Dagadu Djokdja. Persepsi ku
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4. Koefisien Determinasi (Adj-R?)
Nilal Ad] R-square Ve

variabel citra merek, persef
menjelaskan keputusan pembe
sebesar 50,4%. Sedangkan sis:

lain yang tidak dimasukkan dalz

KESIMPULAN
1. Citra merek, persepsi harga, dan pe

signifikan terhadap keputusan pembe
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SARAN

1. Produsen kaos Dagadu Djokdja he
merek, persepsi harga, dan perseps
berpengaruh terhadap keputusan pem

2. Peneliti yang akan datang hendakn)
mempengaruhi keputusan pembelian

promosi, dan sebagainya.
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