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MOTTO 

 

 

“Selalu ada alhamdulillah ketika di awali dengan bismillah” 

 

Fa inna ma’al ‘usri yusra 

“Karena sesungguhnya, sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 5) 

 

“Hiduplah dengan versi nyamanmu bukan dengan versi mereka” 

 

“Hidup hanya sekali buat berarti lalu mati” 

 

“Keberhasilan itu adalah sebuah titik kecil yang berada di puncak segunung 

kegagalan”- Bob Sadino 
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