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MOTTO

“Tuntutlah ilmu sejak dari buaian hingga liang kubur”
(Mahfudzot Kelas 1 KMI Gontor)
"Menuntut ilmu itu wajib atas setiap Muslim”
(HR. Ibnu Majah)
"Barangsiapa yang menempuh satu jalan untuk mendapatkan ilmu,
maka Allah menudahkan baginya jalan menuju surga.”
(HR. Muslim)

"Bagi siapa menempuh jalan untuk menuntut ilmu, maka Allah akan
memudahkan jalannya ke surga. Sesungguhnya para malaikat
meletakkan sayapnya (memayungkan sayapnya) kepada penuntut
ilmu karena senang (rela) dengan yang ia tuntut”

(HR. Ibnu Majah)

"Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib
baginya memiliki ilmu, dan barang siapa yang menghendaki
kehidupan Akherat, maka wajib baginya memiliki ilmu, dan barang
siapa menghendaki keduanya maka wajib baginya memiliki ilmu”
(HR. Tirmidzi)

"Hai orang-orang beriman apabila dikatakan kepadamu: "Berlapang-
lapanglah dalam majlis", maka lapangkanlah niscaya Allah akan
memberi kelapangan untukmu. Dan apabila dikatakan: "Berdirilah
kamu", maka berdirilah, niscaya Allah akan meninggikan orang-
orang yang beriman di antaramu dan orang-orang yang diberi ilmu
pengetahuan beberapa derajat. Dan Allah Maha Mengetahui apa
yang kamu ker jakan"

(Surat Al-Mujadilah Ayat 11)
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Alhamdulillah, segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan
kemudahan, kelancaran, kesehatan, dan rahmat-Nya, sehingga penulisan tesis
ini bisa terselesaikan. Penyelesaian tesis ini tidak terlepas dari doa,
bimbingan dan dukungan berbagai pihak yang terlibat baik secara langsung
maupun tidak langsung. Saya mengucapkan banyak terima kasih.
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