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MOTTO 

 

 

“Barang siapa yang melepas satu kesusahan seorang mukmin, pasti Allah 

akan melepas darinya satu kesusahan pada hari kiamat, Barang siapa yang 

menjadikan mudah urusan orang lain, pasti Allah akan memudahkannya di 

dunia dan di akhirat” 

 

(Abu Hurairah ra.) 
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