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MOTTO 

 

"Pengetahuan yang benar tidak diukur dari seberapa banyak 

Anda menghafal dan seberapa banyak yang mampu Anda 

jelaskan, melainkan, pengetahuan yang benar adalah ekspresi 

kesalehan (melindungi diri dari apa yang Allah larang dan 

bertindak atas apa yang Allah amanatkan)” 

(diriwayatkan oleh Abu Na'im) 

 

"Jika Anda mendidik seorang pria, maka seorang pria akan 

menjadi terdidik. Jika Anda mendidik seorang wanita, maka 

sebuah generasi akan terdidik" 

(Brigham Young) 

 

“Hidup adalah kegelapan jika tanpa hasrat dan keinginan. Dan 

semua hasrat keinginan adalah buta, jika tidak disertai 

pengetahuan. Dan pengetahuan adalah hampa jika tidak diikuti 

pelajaran. Dan setiap pelajaran akan sia-sia jika tidak disertai 

cinta” 

(KHALIL GIBRAN) 
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