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MOTTO

Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada
Allah dengan sabar dan shalat. Sesungguhnya Allah bersama

dengan orang-orang yang sabar.

(Q.S Al-Bagarah: 153)

Aku malah mensyukuri senja yang membawa kita pada
kegelapan. Karena, jika kita mau mengarungi kegelapan malam,

mentari yang sama juga akan membawa kita pada indahnya pagi.

-Fiersa Besari-

Dari hati jadi aksi, dari hati turun ke kaki. Cita-cita jangan hanya
disimpan di dalam pikiran, tapi harus diwujudkan dan

diperjuangkan.

-Merry Riana-

Hidup memang tak semudah kalimat-kalimat bijak, tetapi lebih
bijaksana menjadikan kalimat itu sebagai penyemangat dari pada

terus mengutuki dan tak berbenah apa-apa.

-Boy Candra-
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