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LEMBAR PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Strategi Komunikasi 

Pemasaran Rumah Sakit PKU Muhammadiyah Gamping Tahun 2018” adalah hasil karya 
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di kemudian hari terdapat karya ini merupakan plagiat/menjiplak karya orang lain maka saya 

bersedia menerima sanksi dari pihak UMY yang sudah di tentukan.  
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MOTTO 

“Orang akan tetap pandai selama dia terus belajar, bila dia berhenti belajar karena 

merasa sudah pandai, mulailah dia bodoh” 

                                             ( KH. Ahmad Mustofa Bisri ) 
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