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KATA PENGANTAR

Puji Syukur kehadirat Allah Subahanahu Wata’ala atas rahmat dan inayah-Nya, sehingga
penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Sholawat serta salam semoga selalu tercurahkan kepada
Nabi Muhammad Sallahu Alaihi Wassalam yang telah membimbing umat manusia dari zaman

jahiliyah menuju jalan terang benderang dengan addinul islam wal iman.

Dalam kesempatan ini penulis juga ingin menyampaikan rasa terimakasih yang sedalam-
dalamnya kepada semua pihak yang telah membantu menyumbangkan ide dan pikiran mereka
kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan tepat waktu. Akhirnya
saran dan kritik pembaca yang dimaksud untuk mewujudkan kesempurnaan skripsi ini penulis

sangat hargai.

Yogyakarta, Februari 2019

Penulis,

Wahyu Agung Prabowo
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Dengan ini saya menyatakan bahwa Skripsi saya ini adalah asli dan belum pernah diajukan
untuk mendapatkan gelar akademik sarjana baik di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

ataupun di Perguruan Tinggi lain.

Dalam skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis atau dipublikasikan
orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan

disebutkan nama dan dicantumkan dalam daftar pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari terdapat
ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik sesuai
dengan aturan yang berlaku di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta.

Yogyakarta, Februari 2019

Wahyu Agung Prabowo
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tepat waktu, tentu saja penulis ingin mempersembahkan karya ini teruntuk :

1. Yang tercinta dan yang ku Hormati kedua orang tuaku, Bapak &Ibu terimakasih untuk
selalu mendukung anakmu, terimakasih untuk segala doa dan materil yang kalian luangkan
untuk kelancaran kuliahku. Doakan anak mu agar selalu membahagiakanmu.

2. Untuk dosen pembimbing Bapak Aswad Ishak, S.IP, M.Si dan juga lbu Ayu Amalia, S
Sos, M.Si terimakasih untuk waktu yang selalu diluangkan kepada bapak dan ibu
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dan bapak.

3. Untuk kedua sahabatku Alifia dan Ratna Yunita terimakasih untuk dukungannya.

4. Untuk teman-teman kantor Beauty First Aestethic Care terimakasih untuk dukungan kalian
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~MOTTO~

“Jika kamu benar menginginkan sesuatu, kamu akan menemukan caranya. Namun

Jjika tak serius, kau hanya akan menemukan alasan”. —=Jim Rohn

“Jika sebuah jendela kesempatan muncul, jangan turunkan tirainya”.-Tom Peters

“Aku selalu ingin jadi oranglain. Tapi sekarang aku sadar seharusnya dulu aku
lebih spesifik”.-Lily Tomlin
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