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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Interview Guide |

Subjek wawancara adalah pengelola Bukit Wisata Pule Payung

Sejarah berdirinya Bukit Wisata Pule Payung ?

Perbedaan Bukit Wisata Pule Payung dengan Objek wisata alam lain di Kulon
Progo ?

Bagaimana Promosi Bukit Wisata Pule Payung yang ada di facebook ?

Kenapa memilih facebook sebagai media promosi

Fitur facebook apa yang paling sering digunakan untuk mempromosikan
wisata ? dan kenapa ?

Seberapa sering mengupdate materi promosi di facebook ?

Bagaimana Bukit Wisata Pule Payung Membangun Instagram hingga bisa
menarik minat pengunjung ?

Hastag apa saja yang digunakan Bukit Wisata Pule Payung ?

Melalui media instagram, apa yang ingin disampaikan ke pengunjung ?
Bagaimana komentar ataupun review pengunjung melalui instagran setelah
berkunjung di Bukit Wisata Pule Payung ?

Berapa biaya yang dikeluarkan untuk website Pule Payung ?

Infiormasi apa saja yang ada di website Bukit Wisata Pule Payung ?

Fitur apa saja yang didapat oleh pengunjung di website Bukit Wisata Pule
Payung?

Bagaimana anda mendapatkan followers di Instagram dan Like di Fanspage
facebook pule payung ?

Bagaimana kriteria admin media sosial (Facebook, Instagram, Website ) Bukit

Wisata Pule Payung ?
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9.

16. Apakah Admin media sosial Bukit Wisata Pule Payung bekerja 24 jam untuk

melayani interaksi dengan calon pengunjung ?

Interview Guide 11

Subjek wawancara adalah pengunjung Bukit Wisata Pule Payung

Darimanakah anda tahu tentang Bukit Wisata Pule Payung ?

Kapan anda mengakses media sosial dan tertarik untuk berkunjung ke Bukit Wisata
Pule Payung

Apakah Media Sosial Bukit Wisata Pule Payung adalah alasan anda tertarik untuk
berkunjung ?

Jika iya kenapa ?

Media sosial Bukit Wisata Pule Payung manakah yang menurut anda kurang efektif ?
Bagaimana informasi yang diberikan Bukit Wisata Pule Payung di Media sosial ?
Apakah anda akan memberikan pendapat anda tentang Bukit Wisata Pule Payung di
media sosial ?

Apakah yang ditawarkan di media sosial sesuai dengan apa yang ada di Bukit Wisata
Pule Payung ?

Mengapa anda memilih berkunnjung ke Bukit Wisata Pule Payung ?

10. Apakah anda menfollow instagram dan Like Fanspage Bukit Wisata Pule Payung ?

11. Jika lya Kenapa ?
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