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MOTTO 

 

Setiap orang di dunia ini berproses pada fase nya masing-masing, lahannya 

masing-masing, dan pada waktunya masing-masing. Tuhan punya rencana yang 

berbeda pada setiap hambaNya. Waktu lah pembedanya. 

Kamu tidak telat. Kamu juga tidak terlalu cepat. Kamu sangat tepat waktu! 

You are in your time zone. 

(Julissa Loaiza) 

 

 إنَِّ مَعَ ٱلْعُسْرِ یسُْرًا

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

(QS. Al-Insyirah 94: 6) 

 

ا ھَ عَ سْ ِلاَّ وُ ا إ سً فْ ُ نَ لِّفُ اللهَّ ُكَ  لاَ ی

Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. 

(QS. Al-Baqarah 2: 286) 
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