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NOTA DINAS

Lamp. : 3eks. Skripsi Yogyakarta, 29 Juni 2019
Hal . Persetujuan

KepadaYth.

Dekan Fakultas Agama [slam

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Assalamu'alailum wr. wh.

Setelah menerima dan mengadakan perbaikan seperlunya, maka saya berpendapat
bahwa skripsi saudara:

Nama : Aprilia Nova Widiayanti
NPM : 20130730237
Judul IMPLEMENTASI PRINSIP DASAR SYARIAH

MARKETING PADA STRATEGI PEMASARAN PRODUK
PEMBIAYAAN MURABAHAH (Studi Kasus BMT Barokah
Padi Melati Yogyakarta)

Telah memenuhi syarat untuk diajukan pada ujian akhir tingkat Sarjana pada
Fakultas Agama Islam Prodi Ekonomi Syariah Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta.

Bersama ini saya sampaikan naskah skripsi tersebut, dengan harapan dapat
diterima dan segera dimunagasyahkan.

Atas perhatiannya dincapkan terima kasih.

Wassalamu "alaikum wr. wh.

Pembimbing

yarif As’ad, S.EL, MSIL.
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MOTTO

Setiap orang di dunia ini berproses pada fase nya masing-masing, lahannya
masing-masing, dan pada waktunya masing-masing. Tuhan punya rencana yang
berbeda pada setiap hambaNya. Waktu lah pembedanya.

Kamu tidak telat. Kamu juga tidak terlalu cepat. Kamu sangat tepat waktu!
You are in your time zone.

(Julissa Loaiza)
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Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.

(QS. Al-Insyirah 94: 6)
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Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.

(QS. Al-Bagarah 2: 286)
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