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MOTTO 

 

Ingatlah, 

 hanya dengan mengingat Allah  

hati akan menjadi tentram 

(QS. Ar-Ra’d (13) :28) 
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Alhamdulillah, puji syukur kepada Allah SWT, atas petunjuknya, 

kekuatan, dan kesempatan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini 

dengan tuntas. Kemudian dalam kesempatan ini, penulis ucapkan syukur dan rasa 

terimakasih ke berbagai pihak yang turut memberikan dukungan, motivasi 

sehingga menjadi kekuatan bagi penulis. Dengan ini, penulis persembahkan 

skripsi ini untuk : 

1. Allah SWT yang telah memberikan nikmat sehat, rahmat, petunjuk, 

serta kemudahan. 

2. Kedua orang tua tercinta, Bapak Junaidi dan Ibu Rupi’ah atas do’a-

do’a yang  tidak pernah putus, dan kasih sayang yang penuh. 

3. Kepada nenek, atas segala do’a dan kerinduan yang menyemangati.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

PRAKATA 

 

 

Alhamdulillah, puji syukur kepada Allah SWT Tuhan semesta alam yang 

Maha kuasa atas segala sesuatu. Shalawat beriring salam tak puas-puasnya 

tertuang kepada Nabi Muhammad SAW. 

Di tengah kemajuan teknologi dan informasi dewasa ini, kebiasaan 

masyarakat pun berubah dari konvensional ke serba elektronik. Maka, untuk 

memenuhi kebutuhan masyrakat informasi, media konvensional lambat laun harus 

bertransformasi menyusun strategi baru untuk menggaet khalayak, termasuk 

dakwah. Namun, Majalah Kuntum sejak tahun 1976 hingga kini, tetap dapat 

bertahan dan menyebarkan misi dakwahnya menggunakan majalah, kepada 

segmetasinya yakni remaja yang dewasa ini disebut Generasi Z.  

Karya ini berlatar belakang mengenai strategi dakwah yang dilakukan 

Majalah Kuntum untuk menggaet remaja (Generasi Z) sebagai segmentasinya. 

Karya ini dibuat dengan sebaik-baiknya. Tapi, tentu tidak luput dari salah dan 

khilaf. Oleh karena itu, dibutuhkan kritik dan saran yang membangun, agar 

penelitian ini kedepannya menjadi lebih baik lagi. 

Dengan selesainya skripsi ini, penulis ucapakan terimakasih kepada :  

1. Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P. selaku Rektor Universitas 

Muhamamdiyah Yogyakarta 

2. Dr. Akif Khilmiyah, M.Ag. selaku Dekan Fakultas Agama Islam  
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4. Dr. M. Nurul Yamin, M.Si selaku Dosen Pembinbing Skripsi yang 

telah meluangkan waktu dan mengarahkan saya dalam penyusunan 

skripsi 



vii 

 

5. Andrian Sidiq Nugroho selaku Pimpinan Umum Majalah Kuntum 
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6. Kedua orangtua, adik-adik, nenek dan segenap keluarga tercinta atas 

limpahan do’a serta kasih sayang yang tidak pernah putus 

7. Ta Marbutoh, yang telah menjadi sahabat terbaik di Yogyakarta 

8. Faskho Poertry, sebagai ruang ekspresi dan berkarya  
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