INTISARI

MOTIVASI PETANI DALAM MENJUAL GABAH KERING PANEN Dl
KECAMATAN KOTAGAJAH, LAMPUNG TENGAH, LAMPUNG. BAMBANG
SETIAWAN (Skripsi dibimbing oleh DIAH RINA KAMARDIANI & SUTRISNO).
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui motivasi petani dalam menjual gabah
kering panen, dan faktor-faktor yang mempengaruhi motivasi petani dalam menjual
gabah kering panen di Kecamatan Kotagajah. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode deskriptif dan penentuan lokasi secara Purposive, yaitu
Desa Saptomulyo. Metode pengambilan sampel penelitian secara propotional random
sampling yaitu sebanyak 66 petani yang tergabung di Gapoktan Sido Mukti. Data
didapat dengan wawancara menggunakan bantuan kuesioner. Hasil penelitian
diketahui bahwa petani menjual gabah kering panen karena adanya motivasi
ekonomi, motivasi teknis dan motivasi sosial. Motivasi ekonomi berada pada kategori
paling tinggi, motivasi teknis berada pada kategori sedang dan motivasi sosial berada
pada kategori rendah. Faktor-faktor yang signifikan dalam mempengaruhi petani
menjual gabah kering panen adalah pendidikan, modal usahatani dan luas lahan.

Kata kunci : Gabah, Motivasi petani, Faktor



ABSTRACT

FARMER'S MOTIVATION IN SELLING DRY’S GRAIN HARVEST IN KECAMATAN
KOTAGAJAH, LAMPUNG TENGAH, LAMPUNG. BAMBANG SETIAWAN (Thesis
is guided by DIAH RINA KAMARDIANI & SUTRISNO).This study aims to determine
the motivation of farmers in selling harvested dry’s grain and to find out the factors
that influence the motivation of farmers in selling harvested dry grain in Kotagajah
sub-district. The method used in this study is a descriptive method (Purposive)
location determination, namely in Saptomulyo Village. The method of taking research
samples is propotional random sampling, which is as many as 66 farmers who are
members of the Sido Mukti Gapoktan. data were obtained by interview using
questionnaire assistance. The results of the study show that farmers sell harvested
dry’s grain because of economic motivation, technical motivation and social
motivation. Economic motivation is in the highest category, technical motivation is in
the moderate category and social motivation is in the low category. Significant
factors in influencing farmers to sell harvested dry’s grain are education, farming
capital and land area.
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