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INTISARI 
 

SIKAP KONSUMEN TERHADAP KERIPIK SINGKONG PRODUKSI 

UMKM LOKAL DAN PERUSAHAAN NASIONAL DI KABUPATEN 

MAGELANG DENGAN MODEL POINT IDEAL. 2019. MUHAMMAD 

AMIRUL AKBAR (Skripsi dibimbing oleh SITI YUSI RUSIMAH & 

WIDODO). Kabupaten Magelang merupakan kabupaten yang memiliki 

peningkatan jumlah industri pengolahan pangan pada setiap tahunnya dan keripik 

singkong produksi UMKM lokal di Kabupaten Magelang telah didistribusikan 

diberbagai daerah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik keripik 

singkong dan sikap konsumen terhadap keripik singkong produksi UMKM lokal 

dan perusahaan nasional yang dipasarkan di Kabupaten Magelang. Penelitian ini 

dilakukan di Toko Tata dengan menggunakan teknik angket atau kuesioner 

sebanyak 80 responden yang diambil menggunakan teknik accidental sampling. 
Metode analisis yang digunakan untuk mengetahui sikap konsumen adalah metode 

Point Ideal. Hasil menunjukkan bahwa keripik singkong produk perusahaan 

nasional lebih unggul dibandingkan produk UMKM lokal. Pada keripik singkong 

produksi perusahaan nasional mendapatkan kategori penilaian cukup baik. 

Sedangkan keripik singkong produksi UMKM lokal mendapatkan kategori 

penilaian tidak baik. 
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ABSTRACT 
 

CUNSUMER ATTITUDES TOWARDS CASSAVA CHIPS BY UMKM LOCAL AND 

NATIONAL COMPANIES IN MAGELANG REGENCY WHIT IDEAL MODEL 

POINT. 2019. MUHAMMAD AMIRUL AKBAR (Supervised by SITI YUSI 

RUSIMAH & WIDODO). This study aim is to determine the characteristic of 

cassava chips and cunsumer attitudes towards cassava chips produced by UMKM 

local and national companies which are marketed in Magelang Regency. This 

research was conducted at Tata Magelang store using questioner 80 respondents 

that is taken using accidental sampling techniques. The analytical method that is 

used to determine cunsumer attitudes is the ideal point method. The results show 

that cassava chips of national companies are superior to UMKM lokal products. In 

cassava chips production, national companies get quite good rating categories, 

while the cassava chips produced by UMKM local get a bad rating category. 
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