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HALAMAN MOTTO 

 

“You are free to choose, but you are not free from the consequence 

of your choice.” – A Universal Paradox 

 

“Dead people receive more flowers than the living ones, because 

the regret is stronger than gratitude.” – Anne Frank’s Diary 

 

“A man is not finished when he is defeated. He is finished when he 

quits.” – Richard Nixon 
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bahwa keberadaan dan kebaikan kalian pernah setidaknya menjadi bermanfaat bagi 

seseorang. 
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 Perhumas Muda Yogyakarta, terima kasih untuk ilmu, pengalaman dan 

kepercayaannya sehingga masa perantauanku menjadi lebih kaya dari sekedar 
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 Thya, Qisti, Lala, Mamih Mei, Jung, Ayu, Dino, Tere, Ellsye, Cicik, Mochi, 

Bafadlol, Uti, Kristi, Natali, Misel, Hesti, terima kasih untuk pelajaran, 



dukungan dan kerja samanya selama masa bakti kita. Tak ada pemimpin yang 

sukses tanpa tim yang hebat, kalian terbaik. 

 BPC Perhumas Yogyakarta (Pak Bowi, Pak Aswad, Bu Yani, Pak Setio, Mas 
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Yogyakarta selama ini. 
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dalam proses aku memimpin Perhumas Muda Yogyakarta selama ini, sehingga 
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