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PERSEMBAHAN 
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Segala puji bagi Allah SWT yang telah memudahkan dan menguatkan 

saya di segala hal, kemudian shalawat dan salam senantiasa tercurahkan 

kepada Sang Suri Tauladan, Nabi Muhammad SAW. 

 

Dengan segala kerendahan hati skripsi ini saya persembahkan untuk: 

Allah SWT kemudian Nabi Muhammad SAW, sebagai rasa cinta saya 

dengan cara menaati kewajiban umatnya untuk senantiasa menuntut ilmu. 

 

Kemudian untuk kedua orangtua saya Bapak Agus Raharjo dan Ibu 

Suranti sebagai tanda bakti, hormat, terimakasih, cinta dan sayang yang 

tak terhingga. Saya persembahkan pada mereka yang telah memberikan 
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pendidikan ini, semoga keduanya Allah SWT senatiasa menganugerahi 
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Dan untuk semua anggota keluarga saya, khususnya kedua adikku 

tersayang Afri Muryati dan Muh Rojab yang selalu memberikan doa dan 

dukungannya, serta semua pihak yang secara langsung maupun tidak 

langsung memudahkan proses penyelasaian skripsi ini. Pada kalian segala 

hormat dan terimakasihku. 

 

 

  



vi 
 

MOTTO 

 

“Aku tak gagal dalam ujian. Aku hanya telah menemukan 100 cara yang salah” 

~ Banjamin Franklin ~ 

 

“Allah akan menaikkan orang-orang yang beriman dari kamu dan orang-orang 

yang berilmu dengan beberapa derajat” 

(Q.S Al Mujahadah: 11) 

 

“Barang siapa ingin mutiara, harus berani terjun di lautan yang dalam” 

~ Soekarno ~ 
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INTISARI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengukur Willingness To Pay pengunjung 

objek wisata Goa Seplawan dan untuk mengetahui faktor-faktor apa saja yang 

mempengaruhi Willingness To Pay tersebut. Studi ini menggunakan data primer 

dengan jumlah responden sebanyak 270 yang dilakukan secara acak atau random 

sampling. Willingness To Pay dapat diperkirakan dengan menggunakan 

pendekatan Contingent Valuation Method (CVM). Berdasarkan analisi, nilai rata-

rata Willingness To Pay  per orang sebesar Rp 8.730 dan dibulatkan menjadi Rp 

9.000 yang didapatkan dengan Dichotomous Choice. Faktor-faktor yang diduga 

mempengaruhi secara signifikan besarnya nilai Willingness To Pay untuk respon 

pengunjung objek wisata Goa Seplawan adalah pendapatan dan biaya rekreasi 

berpengaruh positif dan signifikan. Usia, Jarak Frekuensi kunjungan, dan 

Kepuasan Pengunjung berpengaruh negatif dan signifikan. Sedangkan Tingkat 

Pendidikan dan Waktu Kunjungan berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap Willingness To Pay. 

 

Kata kunci: Willingness To Pay; Contingent Valuation Method; Goa Seplawan 
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ABSTRACT 

 

This study aims to measure the willingness to pay of the visitors for any 

objects in the tourism place in Goa Seplawan and to perceive factors which affect 

the willingness to pay. This study uses primary data with number of  respondents 

270 as random sampling. Willingness To Pay can be estimated by using the 

Contingent Valuation Method (CVM) approach. Based on the analysis, the 

average value of willingness to pay per person is Rp. 8,730 and rounded up to Rp. 

9,000 which is obtained by dichotomous choice. Factors that significantly 

influence the amount of Willingness To Pay for responses of the visitor are 

income that have a positive and significant effect. Age, distance, frequency of 

visit, and satisfaction has negative and significant effect.  While education level 

and visit time have a positive and insignificant effect on the Willingness To Pay 

 

Keywords: Willingness To Pay; Contingent Valuation Method; Goa seplawan 

 

  




