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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra
merek, persepsi harga dan promosi terhadap keputusan pembelian
smartphone xiaomi di yogyakrta. VVariabel dependen dalam penelitian ini
adalah keputusan pembelian, sedangkan independent yaitu citra merek,
persepsi harga dan promosi. Populsi penelitian ini adalah masyarakat
Yogyakarta yang mengunakan dan perna terlibat dalam pengambilan
keputusan pembelian Smartphone Xiaomi. Teknik pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling berdasarkan kriteria yang ada
diperoleh 100 masyarakat kota Yogyakarta yang menjadi sampel
penelitian ini. Alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier
berganda dengan uji determinasi (R?), uji F, uji t. Berdasarkan hasil
penelitian dapat dilihat bahwa variabel citra merek, persepsi harga dan
promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Persepsi harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian.

Kata kunci: citra merek, persepsi harga dan promosi terhadap keputusan

pembelian.

Vi



ABSTRAK

This study aims to analyze the influence of brand image, price perception
and promotion of smartphone Xiaomi purchasing decisions in
Yogyakarta. the dependent variable in this study is purchasing decisions
while the independent variables are brand image, perceived price and
promotion. The population of this study is the people of Yogyakarta who
use and have been involved in making smartphone xiaomi purchasing
decisions. the sampling technique used purposive sampling, based on
existing criteria obtained 100 communities of Yogyakarta city which
became the study sample. The analytical tool used is a linear regression
with a test of determination, f test, t test. based on the results of the study
it can be seen that the variable brand image, price perception and
promotion simultaneously influence the purchasing decision. brand
image has a significant effect on purchasing decisions. price perception
has a significant effect on purchasing decisions. promotion has a
significant effect on purchasing decisions.

Keywords : brand image, price perception and promotion of purchasing

decisions
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