REPRESENTASI TRADISI MUDIK MASYARAKAT INDONESIA DALAM
IKLAN
(Analisis Semiotika Dalam Iklan Ramayana Versi Ramayana Mudik
#KerenHakSegalaBangsa dan #KerenLahirBatin Menyambut Ramadan di
YouTube)

SKRIPSI

Disusun untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh gelar Strata-1 (S1) pada
program studi llmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Politik
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
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