INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Negara Asal terhadap
Kualitas Persepsian dan Minat Beli dengan Kualitas Persepsian sebagai Variabel
mediasi pada produk Smartphone Samsung di Yogyakarta. Subjek dalam
penelitian ini adalah calon konsumen yang pernah mengoperasikan smartphone
Samsung yang berdomisili di Yogyakarta. Dalam penelitian ini sampel berjumlah
110 responden yang dipilih dengan menggunakan metode purposive sampling.
Alat analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi Linier Sederhana, Uji t,
Analisis Path (Path Analyze), dan Uji Sobel.

Berdasarkan analisis yang sudah dilakukan diperoleh hasil bahwa Negara
Asal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kualitas Persepsian, selanjutnya
Negara Asal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli, selanjutnya
Kualitas Persepsian berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli, dan
Negara Asal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli secara tidak
langsung, melalui Kualitas Persepsian sebagai variabel mediasi.
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