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MOTTO 
 

9 DARI 10 PINTU REZEKI ADALAH PERDAGANGAN 

 

“ Wahai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan 

harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan 

perdagangan yang berlaku dengan suka sama suka di antara kamu. 

Dan janganlah kamu membunuh dirimu; Sungguh, Allah Maha 

Penyayang kepadamu.” (Q.S. AN-NISA: 29) 

 

“ Logika hanya akan membawa kita pada A ke B saja, sedangkan 

imajinasi membawa kemana yang kita mau.” 
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