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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak mengubah keadaan suatu kaum  

sampai mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri” (QS.Ar-Ra’ad:11) 

 

“Barang siapa yang mempermudah urusan orang yang mengalami kesulitan, maka 

Allah SWT akan mempermudah urusannya di dunia  

dan di akhirat” (HR. Ibnu Majah) 

 

“Bermimpilah dalam hidup, jangan hidup dalam mimpi”. (Sang Pemimpi) 

 

Kenali dirimu! Pahami kondisimu! Apa tujuanmu? 

Waktunya tidak banyak, jangan disia-siakan. (Ilham Fisabililah) 

 

“Waktu itu gak Cuma! Setiap satu hari yang kita sia-siain, itu satu hari yang kita 

ambil dari masa depan.” (Ngenest) 

 

Don’t let anyone ever make you feel like you don’t deserve what you want.” 

(10 Things I Hate About You 1999) 

 

“Hidup itu sederhana. Buatlah satu pilihan dan jangan menoleh ke belakang.” 

(The Fast and Furious: Tokyo Drift) 

 

“Ini giliranmu. Lihat dunia, dan kejar mimpimu” (Ice Age Collision Course) 
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