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- Martin Luther King Jr -  
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Wr. Wb 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas rahmat 

dan karunia-Nya, serta shalawat dan salam penulis sampaikan kepada Nabi 

Muhammad SAW yang telah membawa umatnya yang selalu mengiringi 

setiap detik perjuangan saya dalam pengerjaan penelitian ini. Terima kasih 

juga untuk seluruh pihak yang senantiasa membantu dan membimbing 

saya. 

Alhamdulillah, penulis tak henti-hentinya mengucap syukur 

kepada Allah SWT yang telah memberikan kesehatan dan kemudahan 

sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi yang berjudul “Aktivitas 

Promosi Pameran “LEUIT” oleh UKM Serufo Universitas Negeri 

Yoyakarta” ini dapat diselesaikan sesuai dengan target. Skripsi ini 

diharapkan dapat memberikan informasi bagi pengembangan ilmu 

pengetahuan dan juga sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar strata-

1 di Fakultas Ilmu Sosial dan Politik Jurusan Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

Dengan selesainya skripsi ini, penulis tidak lupa mengucapkan 

banyak terima kasih kepada pihak-pihak yang telah terlibat dan membantu 

proses penyusunan skripsi ini. Oleh karena itu, dengan segala kerendahan 

hati penulis ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada : 

1. Bapak Dr. Ir Gunawan Budiyanto, M.P sebagai Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

2. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP., M.Sc, selaku Ketua 

Jurusan Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 



x 
 

3. Mas Zein Muffarih Muktaf, S.IP., M.I.Kom. selaku dosen 

pembimbing. Terima kasih selama ini telah membantu dan juga 

selalu memberikan bimbingan dan masukan kepada penulis yang 

sangat membantu bagi penulis. 

4. Mas Budi Dwi Arifianto, S.Sn., M.Sn. selaku dosen penguji I. 

Terima kasih untuk masukan dan arahannya untuk menjadi lebih 

baik. 

5. Mas Erwan Sudiwijaya, S.Sos., MBA. selaku dosen penguji II. 

Terima kasih untuk masukan dan kesempatan yang diberikan 

kepada saya untuk menjadi lebih baik. 

6. Semua dosen program studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta atas semua ilmu yang telah diberikan. 

7. Semua karyawan program studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta atas segala bantuannya. 

8. Untuk kedua orang tua tercinta yang selalu sabar dan selalu 

memberikan motivasi yang tiada habisnya, Alimuddin Lamo dan 

Sri Handayani. 

Dengan ungkapan terima kasih ini, semoga skripsi yang sangat 

sederhana ini dapat bermanfaat bagi penulis pribadi dan kepada 

perkembangan ilmu pengetahuan umumnya. Semoga kritik dan saran yang 

membangun sangat penulis harapkan dalam meningkatkan ilmu di masa 

yang akan datang. 

Wassalamualaikum Wr. Wb 
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