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MOTTO 

 

Kata paling indah di bibir umat manusia adalah kata “ibu” dan panggilan paling indah adalah 

“ibuku”, ini adalah kata penuh harapan dan cinta, kata manis dan baik yang keluar dari dalam 

hati. 

(Khairil Gibran). 

 

“Kesabaran bermahkotakan keimanan. Orang yang kehilangan kesabaran adalah tidak beriman.” 

(Jalalu’ddin Rumi). 

 

Tidak ada manusia yang mati karena kelaparan, yang ada hanya manusia mati dalam keadaan 

bodoh dan rasa malas. 

 

Manusia selalu mencari hal yang besar, namun manusia lupa bahwa hidup adalah kumpulan hal–

hal yang kecil. 

 

Barang siapa yang di usia mudanya tidak bekerja keras, maka dia akan bekerja keras di usia tua. 

 

Berilah maka kau akan menerima, berbuat baiklah maka kau akan menerima kebaikan. Namun 

berbeda dengan cinta yang dimana jika kau mencintai belum tentu kau dicintai. 
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