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MOTTO 

 
“Lebih baik wisuda terlambat, daripada tidak pernah wisuda sama sekali” 

-Hapsari Octaviana Hidayati- 

 

 

“Anda mungkin bisa menunda, tapi waktu tidak bisa menunggu” 

-Benjamin Franklin- 

 

 

“Satu-satunya orang yang lebih dari kamu adalah dirimu sendiri” 

-Dr. Suess- 

 

 

Jangan membandingkan dirimu dengan siapa pun di dunia ini. Kalau kau 

melakukannya, sama saja dengan menghina dirimu sendiri 

-Bill Gates- 

 

 

“I have not failed. I’ve just found 10,000 ways that won’t work” 

-Thomas Edison- 
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