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         MOTTO 

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan dengan 

kesanggupannya” 

(QS Al-Baqoroh: 286) 

 

“Tidak ada Hasil yang mengkhianati Usaha” 

Elvira Devinamira, Puteri Indonesia 2014 ̀̀ 

 

“Life is like riding a bicycle, To keep your balance, you must keep 

moving” 

Unknown ̀̀ 

 

“Jangan pernah menyerah. Pemenang tidak pernah menyerah, dan 

orang yang menyerah, tidak akan pernah menang. 

Ted Turner ̀̀ 
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