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ABSTRAK

Iklan menggunakan bahasa (verbal, simbol, gambar, dan lain sebagainya) sebagai
representasi dalam proses penyampaian pesan. Sepertihalnya iklan properti di
Indonesia yang telah banyak mendistrorsi akibat dari penggunaan citra dan ideologi
mengenai imaji kota ideal. Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana imaji
tentang kota direpresentasikan dalam iklan properti Meikarta versi “Aku Ingin
Pindah ke Meikarta”, Agung Podomoro Land versi “Harmony Property”, dan
Agung Sedayu City @Kelapa Gading di Televisi menggunakan metode semiotika
Roland Barthes. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa dalam iklan properti telah
banyak mengkontruksi dengan membandingkan imaji negatif Kota Jakarta dengan
imaji kota yang ditampilkan dalam iklan. Konsep rumah dan kota yang ditawarkan
oleh iklan properti pada saat ini sangatlah sederhana, yaitu di mana tempat penghuni
menghindarkan diri dari terjangan keburukan kota Jakarta, tempat di mana fasilitas
dapat menyediakan jawaban terhadap keburukan itu. Kedua, ideologi modernis dan
konsumerisme lahir sebagai “citra cermin” dengan memainkan peran penting dalam
memfasilitasi dan merangsang gaya hidup Dan pada akhirnya tak heran apabila
pujian terhadap perspektif kelas menengah lebih baik dan secara tidak langsung
telah merendahkan mereka yang tinggal di posisi bawah. Terakhir, dalam iklan
proprti telah bergulir sebuah wacana pendisiplinan dan bio-power. Wacana tersebut
digunakan untuk menundukan tubuh masyarakat kota dalam meminimalisasikan
tindakan-tindakan yang sulit diperhitungkan melalui model panoptisme.

Kata Kunci : Representasi, Imaji, modernis,konsumerisme, bio-power
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ABSTRACT

Advertising uses language (verbal, symbols, pictures, etc.) as a representation in
the process of delivering messages. As well as property advertisements in Indonesia
that have distorted as a result of using images and ideologies about the ideal city
image. This study aims to see how images of the city are represented in the Meikarta
property ad version of "Aku Ingin Pindah ke Meikarta”, Agung Podomoro Land
version of "Harmony Property”, and Agung Sedayu City @Kelapa Gading on
television is using Roland Barthes semiotics method. The results of this study
indicate that in property advertisements there have been many constructs by
comparing the negative images of Jakarta City with the city images displayed in
advertisements. The concept of home and city offered by property advertising at
this time is very simple, such as where the place of occupants avoid themselves from
the brunt of the city of Jakarta, a place where facilities can provide answers to that
evil. Second, modernist ideology and consumerism were born as "mirror images"
by playing an important role in facilitating and stimulating lifestyles. In the end it
Is not surprising that praise for the middle class perspective is better and indirectly
has lowered for those who live in the lower position. Finally, in the advertising
campaign there has been a disciplinary discourse and bio-power. The discourse is
used to subjugate the body of the city community in minimizing actions that are
difficult to calculate through the panoptism model.

Keywords: Representation, Image, Modernist, Consumerism, Bio-Power
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