PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN JASA OJEK ONLINE GOJEK PADA
MAHASISWA UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

THE EFFECT OF BRAND EQUITY TOWARD
PURCHASE DECISION OF GOJEK ONLINE TAXI BIKE SERVICE
ON THE STUDENT OF MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA UNIVERSITY

SKRIPSI

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Oleh:
WAFID MUTARRIF
20140410402

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA
2018



PERNYATAAN

Dengan ini saya,
Nama : Wafid Mutarrif
Nomor Mahasiswa  : 20140410402

Menyatakanbahwa skripsi yang berjudul: “PENGARUH BRAND
EQUITY TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN JASA OJEK ONLINE
GOJEK PADA MAHASISWA UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH
YOGYAKARTA? tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh
gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjangpengetahuan saya juga
tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh pihak
lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam
Daftar Pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia
karya tersebut dibatalkan.

Yogyakarta, 28 April 2018

TERAI (i
\PEL. S

f‘.{“ !

"gangAEngzsmms

8000




MOTTO
“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan.” (Q.S Al-Insyirah: 6)
“Ingatlah hanya dengan mengingat Allah lah hati menjadi tenang.” (Q.S Ar-
Ra’d: 28)
“Sesungguhnya kami milik Allah, dan kepada-Nya lah kita semua kembali. ’(Q.S
Al-Bagarah: 156)
“Dan kehidupan dunia ini tidak lain hanyalah kesenangan yang menipu.” (Q.S
Al-Hadid: 20)
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