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HALAMAN PERSEMBAHAN 

Bismillah rahmani rahim, 

Assalamu’alaikum wr.wb 

Puji syukur penulis panjatkan atas segala nikmat yang tiada henti Allah 

SWT berikan kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Personal Branding Beauty Blogger Sasyachi melalui Media Sosial Blog 

(Analisis Isi Blog hellosasyachi.com Pada Tahun 2014)” dengan segala rintangan 

dan proses yang tidak terasa begitu berat untuk dijalani. 

Skripsi ini penulis persembahkan untuk orang-orang yang telah setia 

mendengar keluh kesah penulis, pendukung terhebat yang selalu memberikan 

dorongan dan semangat positif untuk penulis selama proses pengerjaan skripsi ini. 

Penulis sangat sadar bahwa tanpa adanya dukungan dan semangat positif serta 

iringan doa yang tulus diberikan, penulis tidak akan mampu untuk melalui proses 

serta hambatan-hambatan dalam pengerjaan skripsi ini dengan baik. Berkaitan 

dengan hal tersebut pada kesempatan kali ini, penulis ingin mempersembahkan 

karya ini kepada mereka yang telah sukarela menjadi sumber semangat dan 

pendukung utuhku: 

1. Mereka yang membuatku ada didunia ini serta merawatku dan 

membuatku merasa berarti, Bapak (Suprihono), Alm. Ibu (Sri Dewi 

Pancaningtyas Widyawati), Mamah (Sri Nur Wiyati), dan tiga 

bodyguard kesayangan Shidiq (Muhammad Shidiq Agus Pribowo), 

Fauzan (Muhammad Fauzan Nur Pribowo), Vino (Vino Fauzi Hutama 

Putra) keberadaan kalian saja telah membuatku bertahan sampai titik ini. 

2. Teman seperjuanganku Astrida Hafilah dari awal kuliah sampe dititik 

sekarang, temen kecewa bareng tiap denger kalau bimbingan dibatalkan, 

teman ga tidur buat deadline tugas dan ujian, wara-wiri bareng buat 

segala urusan perkuliahan. Tempat sampahku paling besar yang selalu 

muat buat nampung ceritaku dari yang berfaedah sampe unfaedah. I 

heart u soo much. Salma Firyal, manusia positif yang selalu kasih 



v 
 

positive vibe selama ini, Bila (Dyah Ayu Salsabila Nikmah) perempuan 

mungil kecintaan aku seperjuangan personal branding ku yang super 

baik dan lincah, Uyun (Rizki Taslimatun Uyun) manusia paling bisa 

buat mood aku naik dalam kondisi apapun dengan segala kalimat-

kalimatnya yang aku ga habis pikir dapet dari mana. 

3. Ciwi-ciwi teman SMA ku Ristika, Titin, Ambar, Resti yang selalu 

suplay semangat buat aku, dengerin kegalauan aku, terutama Ristika, 

manusia paling responsif dengan segala cerita ngalor ngidulku, yang 

selalu bisa menerima semua ceritaku dengan pandangan open mind yang 

jarang aku temukan, terimakasih sudah mau kusampahi dengan segala 

cerita unfaedahku ya. 

4. Geng Cecepi ku sayang dari jaman SMP, Lintang, Dewi, duo manusia 

yang selalu bisa buat aku lupa kalau aku pernah ada dimasa terburukku, 

healing terbaikku dikala jenuh dan beban menghantuiku. Keberadaan 

kalian sudah melebihi sekedar teman untukku yang hanya dengan 

berada disisiku saja sudah lebih dari cukup. Semoga Allah selalu beserta 

kalian, my fav human diary. 

5. BTS member’s who always made me feel better just because see their 

laughter, thank you, thank you soo much that you’re inspiring me, that 

you’re made me feel and think more abou my life. I hope that you can 

be happy for your self too. 

Terima kasih. 

Wassalamu’alaikum wr.wb 

 

Yogyakarta, 6 Mei 2017 

 

Dyah Ayu Pratiwi R.P 
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MOTTO 

“Ketika kita malas, kita sedang mendzalimi orang-orang yang percaya dengan 

kita. Karena kita tidak bisa mengulang waktu, mengubah kecewa menjadi 

bahagia, maka hiduplah dengan menerima, bahwa di dunia memang tidak ada 

yang sempurna dan manusia termasuk diri anda adalah salah satunya.” 

“Dan salah satu dari ketidaksempurnaan itu, kesalahan misalnya” 

- Dyah Ayu Pratiwi R.P - 
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KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur atas kehadiran Allah SWT yang telah memberikan 

rahmat dan hidayah-Nya yang senantiasa tercurah kepada umat-Nya, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan penelitian ini dengan judul “Personal Branding 

Beauty Blogger Sasyachi melalui Media Sosial Blog (Analisis Isi Blog 

hellosasyachi.com Pada Tahun 2014)” sebagai salah satu syarat untuk memperoleh 

gelar Sarjana (S-1) pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik jurusan Ilmu 

Komunikasi di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

Penyelesaian skripsi ini tentunya tidak lepas dari bantuan, dorongan, dan 

bimbingan dari berbagai pihak, maka penulis dengan tulus hati menyampaikan 

terimakasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT beserta Rasul-Nya, Nabi Muhammad SAW  

2. Bapak Prof. Dr. H. Bambang Cipto, MA. selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

3. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP., M.Sc. selaku Ketua Prodi Ilmu 

Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

4. Bapak Aswad Ishak, S. IP., M. Si. selaku dosen pembimbing skripsi terbaik 

yang telah memberikan masukan dan sabar memberikan arahan kepada 

penulis 

5. Ibu Dr. Yeni Rosilawati, S. IP., MM., selaku dosen penguji I yang telah 

memberikan masukan-masukan positif dan membangun 

6.  Bapak Taufiqur Rahman S. IP., MA., Ph. D.  selaku dosen penguji II yang 

telah memberikan masukan-masukan positif dan membangun 

7. Bapak Erwan Sudiwijaya, S. Sos., MBA. selaku dosen penguji II ujian 

proposal skripsi yang telah memberikan masukan-masukan positif dan 

membangun 

8. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmu yang sangat 

bermanfaat dan membimbing penulis 

9. Staf TU Ilmu Komunikasi Pak Jono, Pak Mur, Mbak Siti, Pak Yuli, dan staf 

lainnya yang senantiasa memberikan informasi dan membantu dalam semua 
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10. Acid, Bila yang telah bersedia menjadi coder untuk analisis pembanding 

dalam penelitian ini 

11. Teman-teman seperjuangan Prodi Ilmu Komunikasi 2014 atas 

kebersamaannya selama ini 

12. Semua pihak yang telah membantu proses penelitian dan penulisan skripsi 

ini. 

Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis, rekan-rekan mahasiswa 

Jurusan Ilmu Komunikasi, pembaca, dan peneliti selanjutnya. 

 

 Yogyakarta, 7 Mei 2018 

 Penulis 
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