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“Sesungguhnya dalam penciptaan langit dan bumi, silih bergantinya malam 

dan siang, bahtera yang berlayar dilaut membawa apa yang berguna bagi manusia, 

dan apa yang Allah turunkan dari langit berupa air, lalu dengan air itu Dia hidupkan 

bumi sesudah mati (kering)nya dan Dia sebarkan di bumi itu segala jenis hewan, dan 

pengisaran angin dan awan yang dikendalikan antara langit dan bumi; sesungguhnya 

(terdapat) tanda-tanda (keesaan dan kebesaran Allah) bagi kaum yang memikirkan”. 

( Q.S. Al Baqarah : 164 ) 

 

~ Rendah hati dan berbuat baiklah, dan segerakanlah memulai apa yang kamu 

cita-citakan, meskipun manusia mempunyai kesempatan berkali-kali, namun kita tahu 

bahwa kita tidak dapat mengetahui kapan waktu akan berhenti ~ 

(Aprahasty) 

~ Antara kopi dan mimpi laksana hitam yang memiliki unsur  pahit, pekat, 

itulah kopi bagai roh tak bernyawa yang mengisyaratkan sesuatu kelam, namun satu 

yang tergenggam bersama mimpi abadi yaitu semangat membara dikala fajar, kini 

yakinlah roda itu ada, kian menjelma menjadi bahagia, tiada tara serta mengangkasa, 

menghapus pekat menjadi semangat serta menyulap butir- butir angan menjadi nyata, 

berdoa dan berusaha niscaya kan sempurna. ~ 

(Aprahasty) 
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“Aku! 

Kalau sampai waktuku 

Kumau tak seorangpun kan merayu 

Tidak juga kau 

Tak perlu sedu sedan itu 

Aku ini binatang jalang 

Dari kumpulannya yang terbuang 

Biar peluru menembus kulitku 

Aku tetap meradang menerjang 

Luka dan bisa kubawa berlari, berlari 

Hingga hilang pedih peri 

Dan aku akan lebih tidak peduli 

Aku mau hidup seribu tahun lagi “. 

(AKU, Chairil Anwar) 

 

“Hidup berawal dari mimpi. Jatuh, bangun lagi. Kalah, coba lagi. Gagal, 

bangkit lagi. Never give up, sampai Tuhan berkata waktunya pulang”. 

(Aprahasty) 
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“Jangan menungguku di puncak, tapi temanilah aku saat mendaki”. 

(Aprahasty) 

 

“Jangan bantu aku saat tenggelam, tapi ajarilah aku cara nya berenang”. 

(Aprahasty) 

“Seseorang bisa bebas tanpa kebebasan, tapi tidak seorangpun dapat besar 

tanpa kebebasan” 

(Jiwa- Jiwa Pemberontak, Kahlil Gibran) 
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INTISARI 
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Strategi Promosi Dinas Pariwisata Kabupaten Gunungkidul Yogyakarta Dalam 

Meningkatkan Minat Kunjungan Wisatawan Pada Obyek Wisata Pantai 

Nglambor Tahun 2015 – 2017  
Tahun Skripsi : 2018 + 191 hal + 12 tabel + 15 halaman gambar + 4 lampiran  

Daftar Pustaka : 34 buku + 4 sumber online +  4 jurnal 

 

Pantai Nglambor adalah salah satu obyek wisata yang sudah ditetapkan oleh 

Dinas Pariwisata Kabupaten Gunungkidul sebagai tempat wisata di Kabupaten 

Gunungkidul yang tujuannya adalah untuk memperkenalkan  kepada masyarakat serta 

wisatawan. Obyek wisata Pantai Nglambor memiliki potensi yang lebih menarik 

dibandingkan dengan obyek wisata pantai yang lain. Hal ini dikarenakan karena Pantai 

Nglambor memiliki potensi alam yang menarik serta memenuhi syarat untuk dijadikan 

sebuah tempat wisata.  

Dari hasil penelitian dapat diketahui strategi promosi yang digunakan Dinas 

Pariwisata Kabupaten Gunungkidul adalah menggunakan strategi analisa situasi dengan 

tahap perencanaan, pelaksanaa, dan evaluasi. Strategi tersebut digunakan secara 

menyeluruh untuk destinasi obyek wisata  di Kabupaten Gunungkidul. Promosi yang 

digunakan melalui promotion mix seperti ; advertising, personal selling, Publisitas, dan 

promosi penjualan. Evaluasinya dilakukan melalui evaluasi strategis  dan eavaluasi 

rencana tahunan melalui pengkajian terhadap program- program promosi dengan 

melakukan analisis terhadap media promosi. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah dengan terus meningkatkan aspek- aspek 

yang baik yang sudah dijalankan sambil melakukan perbaikan pada aspek yang masih 

mengalami kelemahan, maka sangat memungkinkan Dinas Pariwisata Kabupaten 

Gunungkidul dalam memperkenalkan obyek wisata Pantai Nglambor dalam mencapai 

sasaran dan tujuan yang akan datang.  

 
Kata Kunci : Dinas   Pariwisata, Strategi Promosi, Promosi Pariwisata, Pantai Nglambor 
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ABSTRACT 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCES 

DEPARTMENT OF COMMUNICATION SCIENCE 

PUBLIC RELATIONS CONCENTRATION 

Anisah Prahasti 

20130530124 

The strategy of the promotion of Tourism Office of Gunungkidul Regency 

Yogyakarta in increasing the interest of tourists visit on a Tourist Beach Nglambor 
the year 2015 – 2017 Thesis Year: 2018 + 195 pages + 12 tables + 15 page of 

pictures + 4 attachment References: 34 books + 4 online resource + 4 journals 

Nglambor beach is one of the tourist places that already established by the 

Tourism Office of Gunungkidul Regency as tourist attractions in Gunungkidul 

Regency whose goal is to introduce to the public as well as tourists. Nglambor Beach 

Tourism has the potential to more attractive compared to other coastal attractions. 

This is because due to the Nglambor Coast nature has the potential to attract and 

qualify for a tourist.  

Based on the research results, can be known promotion strategies used 

Tourism Office of Gunungkidul Regency is using a strategy situation analysis with 

the stage of planning, pelaksanaa, and evaluation. These strategies are used 

extensively for tourism destinations in Gunungkidul Regency. Promotions that are 

used through promotion mix such as; advertising, personal selling, publicity, and 

sales promotion. His is done through evaluation of strategic and annual plan 

eavaluasi through assessment against promotional programs by conducting an 

analysis of the media promotion. 

The conclusion of this research is to continue to improve the good aspects are 

already running while doing repairs on the aspects that are still experiencing 

weakness, then it's possible Tourism Office of Gunungkidul Regency in introducing 

the Nglambor Beach Tourism object in achieving the goals and objectives that will 

come.  

Keywords: Tourism, Promotion Strategies, Promotion Of Tourism, The Beach 

Nglambor 
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